
«Ohne gute Verkehrserschliessung geht im Tourismus gar nichts.»

Niesen, 2’362 m ü. M.Urs Wohler, Geschäftsführer, urs.wohler@niesen.ch
17. August 2021

▪ Wert des ÖV

▪ ÖV und Modalsplit

▪ ÖV inklusive

▪ Botschaft ÖV-Anreise
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Berner Zeitung BZ,
24. Juli 2018

«Am richtigen Ort.»



▪ Einfaches, verständliches und attraktives Produkt zu einem fairen Preis.

▪ Heimmarkt Schweiz, Schweizer Mittelland/Romandie, nahes Ausland 
und Feriengäste Berner Oberland.
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Erfolgsfaktoren der Niesenbahn AG: «Ein Berg, eine Bahn und eine Beiz»

«Exklusive Niesen-
Erlebnisse»
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Die Frage der 
Perspektive
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Die Verbindung der «Verkehrsmittel» als Trumpf
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Die Verbindung der Verkehrsmittel macht das «Schweizer öV-System weltweit einzigartig»
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Für die Gäste zählen die Erlebnisräume, nicht Grenzen. Beispiel Nationalparkregion 
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Dafür stehen wir ein – unsere Werte

Einheimische 
Mitarbeitende, 
MA-Förderung,

Gäste/Einheimische,
etc. 

Umsatz, Frequenzen, 
Auslastung, Preise, 

Margen, 
Volumengeschäfte, 

Einkauf, etc.

CO2-Verhinderung
Klimaschutz 

Verbindung ÖV 
Biodiversität

«cause we care»
etc.

Ökonomie:

Soziales: Ökologie:

Dreidimensionale 
Nachhaltigkeit

Umwelt- und 
Klimaschutz

Foodwaste und
Verschwendung

Der ÖV ist zentrales 
Element,
• für die Gäste,
• für die Mitarbeitenden,
• für die Vernetzung,
• für die Umwelt,
• Etc.
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22. November 2020

Der Niesen, auch im Nationalen Direkten Verkehr (NDV)
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22. November 2020

Fokus Öffentlicher Verkehr



Der Öffentliche Verkehr erschliesst die Vielfalt des Angebotes

11. September 2020Urs Wohler, Geschäftsführer, urs.wohler@niesen.ch
23. November 2020

1. Der ÖV wird unter seinem Wert verkauft, weil der MIV offenbar wichtiger ist.

2. Die Anbieter und ihre strategischen Partner – wie der Modalsplit gefördert wird.

3. Was der ländliche Raum von den Städten lernen kann: ÖV inklusive.

4. Auf die Botschaft kommt es (leider noch nicht) an.


