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EINE WICHTIGE SAULE DES TOURISMUS
POSTAUTO ERSCHLIESST DIE SCHWEIZ AUCH TOURISTISCH

— Rund 70 von 936 Linien sind touristische Linien /-abschnitte

— Fahrgastzahlen: rund 50% Freizeitverkehr, Trend steigend.
Das entspricht rund 75 Mio. Fahrgaste pro Jahr

— Unverzichtbar als nationaler Feinverteiler inkl. der OV-Anbindung von touristischen Destinationen
aber auch von Naherholungsgebieten

— Wichtige touristische Zusatzleistungen wie Velotransport, Gepacktransport
(z.B. > 75'000 Velos in GR/VVS/BE wahrend 2020)

— Anbindung Grenzregionen im (sanften) Tourismus
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FINANZIERUNG ALS GROSSE HERAUSFORDERUNG
ABGELTUNGSLOGIK GEFAHRDET FLAGSHIP DES TOURISMUS

— Abgeltung RPV nur auf Linien mit Erschliessungsfunktion - unabhangig von der effektiven
touristischen Nutzung

— In der Konsequenz sind viele touristische Linien/-Abschnitte gemass gesetzlichen Vorgaben nicht
abgeltungsberechtigt

— Quersubventionierung aus RPV ist untersagt — wirtschaftlicher Betrieb muss sichergestellt werden

— Fazit: 17 touristische Linien von PostAuto sind akut gefahrdet, darunter die finf Linien
inkl. Passe-Fahrten in den Zentralalpen
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DIE TOURISTISCHEN LINIEN VON POSTAUTO
17 TOURISTISCHE LINIEN MIT IMAGEWIRKUNG SIND FINANZIELL NICHT GESICHERT

Legende: gelb = alle Linien / blau = touristische Linien / rot = gefdhrdete Linien
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ZUKUNFT DANK PARTNERSCHAFTEN UND INNOVATIONEN
KREATIVE LOSUNGEN GEFRAGT - GEWINNVERBOT INNOVATIONSHEMMEND

Kreative Angebote durch TU

On Demand Services, z.B. PubliCar
Flexibleres Pricing
Elektrifizierung der Busflotte

dV/Verkehrstrager-Inkludierung in Gastekarten

Innovationen wie London e-Taxi, Gepackroboter
NaMo

Kreative Wege Finanzierung

Nationale Partnerschaften wie z.B. Bus
alpin, Netzwerk Schweizer Parke und Schweizer
Wanderwege

Regionale Partnerschaften/Kooperationen

Alternative Finanzierungsmodelle
durch Besteller (Abgeltungskriterien)

Forderung von Modellprojekten und der
Einfihrung neuer Technologien
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BESTEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT




	Was wäre PostAuto ohne den touristischen Verkehr?�Was wäre der touristische Verkehr ohne PostAuto?
	Ikone des Schweizer Tourismus�PostAuto als das Flagship-Produkt
	Eine wichtige Säule des Tourismus�PostAuto erschliesst die Schweiz auch touristisch
	Finanzierung als grosse Herausforderung�Abgeltungslogik gefährdet Flagship des Tourismus
	Die touristischen Linien von PostAuto�17 touristische Linien mit Imagewirkung sind finanziell nicht gesichert�
	Zukunft dank Partnerschaften und Innovationen�Kreative Lösungen gefragt - Gewinnverbot innovationshemmend�
	Schlussfolie mit Bild�Weitere Zeilen optional

