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BERGGEBIETE

Bewegung aut dem Leopardenfell

Jahrelang hat man das 6konomische Desaster
in unseren Bergtalern beklagt. Lobbyist
Thomas Egger erklart, warum Grossinves-
toren plotzlich auf das Berggebiet setzen.

Windpark auf der Grimsel, Al-
penbad in Adelboden, neve Glet-
scherskigebiete. Im Berggebiet
ist ein Investitionsboom ausge-
brochen. Warum plétzlich dieser
Aufbruch, Herr Egger?

Thomas Egger: Das ist sicher
kein Zufall. Die Projekte, die
jetzt offentlich diskutiert wer-
den, haben fir mich Leucht-
turm-Charakter. Sie dokumen-
tieren das im Berggebiet vorhan-
dene Unternehmertum.

Woher das? Noch vor kurzem
beklagte man die Milliardensub-
ventionen, die aus den Agglo-
merationen erfolglos ins Berg-
gebiet transferiert werden, weil
die Leute trotzdem abwandern.
Zweifellos tragt vor allem die ge-
samtwirtschaftliche Ertholung in
der Schweiz seit 2004 dazu be,
dass sich die Bevélkerung im
Berggebiet wieder positiv entwi-
ckelt - weil etwa der Tourismus
stark von der guten Konjunktur
profitiert. Aber es ist uns in der
letzten Legislatur auch gelun-
gen, politische Entscheide auf
Bundesebene zu Gunsten des
Berggebiets zu beeinflussen, die
sich jetzt auswirken.

Zum Beispiel?

Nichstes Jahr tritt das Stromver-
sorgungsgesetz in Kraft, dank
dem Erzeuger umweltfreundli-
cher Energien eine Einspeisever-
gutung erhalten. Ein wichtiger
Entscheid zu Gunsten des Berg-
gebiets, wie die aktuelle Diskus-
sion um die Windparks zeigt.
Ebenfalls ab Anfang 2008 gilt die
neue Regionalpolitik, die einen
fundamentalen Wechsel bringt.
Seit den yoer-fjahren hat man in
den Bergen vor allem die Infra-
struktur gefordert, jetzt geht es
mehr um Softfaktoren wie Un-
ternehmertum und Innovation.
Man muss nicht mehr eine Turn-
halle bauen, um Bundesgeld zu
erhalten, sondern man kann
witldich untermehmerisch titig
sein. Davon spricht man ja
schon seit einiger Zeit, jetzt
gehts aber los. Das befliigelt.

Erstaunlich. Think Tanks wie
Avenir Suisse haben in den letz-
ten Jahren die Solidaritit zwi-
schen' Agglomerationen und

AUFBRUCH

Berge von
Investitionen

Im_ Berggebiet wird massiv
investiert. Uber 80 Mio.
Franken stecken die Berg-
bahnen diesen Winter in
Schneekanonen. Oberlin.
der Touristiker wollen die
schubladisierten Gletscher-
skiprojekte  Wetterhorn-
Rosenhorn und Wildstru-
bel wiederbeleben - 100-
Mio.-Franken-Objekte. 100
Mio. Franken soll auch der
geplante Windpark auf der
Grimsel kosten. Kuwaitische
Investoren bauen fir 100
Mio. Franken in Adelboden
ein Alpenbad - auf den
Spuren des Agypters Samih
Sawiris, der in Andermatt
eine Milliarde Dollar in sein
Resort stecken will. jsz

Berggebiet in Frage gestellt, weil
die Schweiz es sich nicht mehr
leisten konne; Milliarden in die
Berge zu pulvern. Trotzdem ge-
lingt es den Berglern, die Politik
zu ihren Gunsten zu beeinflus-
sen.

Die Debatte, in der von weissen
Flichen in den Bergen oder alpi-
nen Brachen die Rede war, war
fiir mich nie realistisch, weil da-
bei beispielsweise der Touris-
mus als Wirtschaftsmotor nicht
emst genommen wurde. Dass
wir seit den yoer-Jahren die In-
frastruktur geférdert haben, war
nicht sinnlos. Wir haben heute
keine entleerten Gebiete wie in
Frankreich oder Italien und ha-
ben deshalb einen touristischen
Konkurrenzvorteil. Das Einzige,
was die Provokation von Avenir
Suisse gebracht hat: Sie hat eini-
ge Bergregionen wachgeriittelt
und den Willen geweckt, zu zei-
gen, was sie draufthaben.

Steckt denn im Berggebiet wirk-
lich so viel Innovationswille?
Esistanuns Berglern, dasinden
nichsten Jahren zu beweisen.
Ich bin aber sehr optimistisch -
fiir den Kanton Bern etwa, wo
ein ausgezeichnetes regionalpo-
litisches Umsetzungsprogramm
unterwegs ist, zum Beispiel in
der Holznutzung, die auch na-
tional ein wichtiges Thema ist.

Bedeuten die neven Entwicklun-
gen, dass das Berggebiet gar
keine Problemzone mehr ist, die
besonderer Aufmerksamkeit be-
darf?

Im Gegenteil. Wir bewegen uns
auf sehr diinnem Eis. Schon
Wechselkursschwankungen
konnen das Ganze wieder ge-
fihrden. Wenn Sie auf eine Karte
des Berggebiets schauen, bli-
cken sie auf ein Leopardenfell.
Es gibt helle Regionen mit Auf-
trieb, hdufig in Pendlerdistanz
zu  Agglomerationen, neben
nach wie vor dunklen, kritischen
Zonen. Abgelegene Tiler wie in
Siidbitnden, alte Industriegebie-
te wie das hintere Glarnerland
oder agrarisch geprigte Regio-
nen wie das obere Emmental ha-
ben erhebliche Probleme.

Der Investitionsboom im Berg-
gebiet 6ffnet auch neue Diskus-
sionsfronten zwischen Stidtern
und Berglern. Wie unberihrt und
naturbelassen muss das Berg-
gebiet sein?

Eine heisse Kontroverse. Die
neuen Ideen fiix Windparks,
Gletscherskigebiete oder archi-
tektonische Tkonen im Bergge-
biet befeuern diese Debatte neu.
Und wir miissen sie unbedingt
fithren. Die Aussensicht ist oft
sehr romantisch, riickwirtsge-
wandt und versteht das Bergge-
biet als naturbelassenen Entlas-
tungsraum fiir die engen, urba-
nen, hektischen Agglomeratio-
nen. Wir hingegen vertreten die
Innensicht. Das Berggebiet ist
ein Lebens- und Wirtschafts-
raum - in dem man allerdings
die Ressourcen, die man hat,
nicht zu stark verschandeln darf.

Was heisst das konkret?

Bei den Schneekanonen bin ich
der Meinung: Die konnen eine
Fehlinvestition sein. Man wiirde
das Geld oft besser investieren
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Subventionsquelle Windrad. *  Wirtschaftliches Denken? Schneekanonen als Strategie gegen die Folgen des Klimawandels.

in langerfristige Sttategien zum
Umgang mit dem Klimawandel
< zur Forderung des Sommer-
tourismus etwa. Wenn hingegen
Landschaftsschiitzer gegen ei-
nen Windpark oder die Erhé-
hung der Grimselstaumauer
Sturm laufen, muss ich sagen:
Jetzt aber Stopp. Man erwartet
vom Berggebiet, dass es wir-
schaftlich denkt, gleichzeitig
méchte man es als Landschafts-
museum erhalten. Das geht
nicht auf. Unser Land steuert
2020 auf eine Energieversor-
gungsliicke zu, die wir még-
lichst mit einheimischen, erneu-
erbaren Energietrigern decken
miissen.

Heiss debattiert zwischen Stid-
tern und Berglern wird die Wie-
deransiedlung von Raubtieren.
Exakt. Man warf uns vor, wir sei-
en rickstindig, weil wir Wolf
und Bir nicht wollen. Das sehe
ich anders. Wir wollen wirt-
schaftliche Nutzung, und die ist
nicht vertriglich mit Raubtie-
ren. Die Anhénger von Bir und
Wolf vertreten die romantische
Sicht von aussen, die Berge als
Wildnispark, und genau das wol-
len wir nicht. Diese Diskussions-
front zeigt sich im Ubrigen auch
an neuen, technologischen The-
men.

Wo dénn?

In der Telekommunikation. Als
erstes Land in Europa hat die
Schweiz ab nichstem Jahr die
Breitbandtechnologie in der
Grundversorgung - auch das ein
wichtiger Erfolg fiir das Bergge-
biet. Das Problem ist nur, dass
die Swisscom im diinn besiedel-

Touristischer Quantensprung? Alpenbad-Projekt in Adelboden.

ten Berggebiet Probleme hat,
die entsprechende Verkabelung
zut jedem Haus sicherzustellen,
weil das sehr teuer ist. Deshalb
starteten wir letzten Sommer in
der Simmentaler Gemeinde Bol-
tigen einen Versuch mit der
Funktechnologie Wimax - der
sehr erfolgreich war, aber abge-
brochen werden musste. Aus-
wirtige Opponenten aus dem
Unterland erwirkten den Ab-
bruch wegen angeblich zu star-
ken Elektrosmogs. Ich habe sehr
wenig Verstindnis, wenn von
aussen etwas unterbunden
wird, das fliir das Berggebiet
wirtschaftlich sinnvoll wire.

Auf der anderen Seite aber wol-
len die Bergler Touristen anzie-
hen, die doch vor allem auf
Naturlandschaften stehen.

Sind Sie sicher? Unser Bergge-
biet ist und war immer eine von
Menschen bearbeitete Kultur-
landschaft, und nur dank tech-
nischen Eingriffen kommen wir
tiberhaupt dahin. Bauwerke
kénnen zum Landschaftsele-
ment werden, ich denke etwa an
die Ganterbriicke am Simplon.
Oder die Rhitische Bahn, die
sich mit ihren Kunstbauten als
Unesco-Welterbe  positioniert.
Man muss es differenziert an-
schauen.

Wie differenziert?

Wir miissen davon Abschied
nehmen, Einheitsrezepte fiir das
Berggebiet als Ganzes entwi-
ckeln zu wollen. Wir sind an ei-
nem Punkt, wo man das Poten-
zial einer Region sehr genau an-
schauen und dann auf eine be-
stimmte Schiene setzen muss.

Eine Region wie das Diemtigtal
wiirde dann vielleicht eher auf
die Karte Naturpark setzen, das
Grimselgebiet auf Energiege-
winnung. Es wire auch touris-
tisch interessant, wenn sich das
Berner Oberland so ausdifferen-
zieren wiirde.

Apropos Tourismus, Ein neuer
Trend im Berggebiet sind auslin-
dische Financiers, die in die
Schweizer Alpen investieren. Der
Agypter Samih Sawiris in Ander-
matt oder die kuwaitische
Scheichfamilie in ein Alpenbad in
Adelboden. Sind das die Investi-
tionsruinen der Zukunft?

Sehr interessante Frage. Im Fall
Andermatt bin ich optimistisch.
Sawiris hat Erfahrung mit sol-
chen Projekten und verfiigt iber
die Vermarktungskanile, die
langfristig Kundschaft sicher-
stellen miisste. Das Vorhaben in
Adelboden kenne ich zu wenig -
aber es wiire als Erfolgsfaktor si-
cher wichtig, dass eine linger-
fristige Strategie dahintersteckt.

In Adelboden sollen 100 Millio-
nen Franken fir ein Bad inves-
tiert werden. Das sind doch eher
amerikanische Ausmasse, gro-
tesk fuor das kleinkammerige
Berner Oberland.

Das sehe ich anders. Ich erhoffe
mir durch solche Projekte einen
Quantensprung im Tourismus.

Quantensprung?

Ja. Schen Sie: Nach der touristi-
schen Pionierphase und der
Belle Epoque Anfang des letzten
Jahrhunderts setzte nach dem
Zweiten Weltkrieg der Massen-
tourismus ein. Wir {iberzogen

Plus Koller

das Berggebiet flichendeckend
mit Chalets, mit kleinen Hotels,
von denen heute viele schlecht
laufen, mit Skiliften, von denen
heute viele serbeln. Mit so gros-
sen Projekten setzen wir wieder
Schwerpunkte, wir geben einer
Region eine klare Identitat, die
wieder neue Giste anzieht. Das
wiirde dann aber auch bedeu-
ten, dass Nachbarregionen sich
vielleicht einem Grossprojekt
anschliessen, anstatt selber eine
riskante eigene Entwicklung an-
zustreben.

Dass das Geld aus dem Ausland
kommt, stimmt Sie nicht nach-
denklich?

Fr grosse Entwicklungsschritte
im Tourismus brauchen wir An-
schub von aussen. Das ist nichts
Neues. Und auch nichts Schlech-
tes.

Glauben Araber neuerdings mehr
ans Berggebiet als die Schweizer?
Das ist typisch. Lonza-Chef Ste-
fan Borgas sagte einmal ver-
stindnislos, fiir die Schweizer
sei das Wallis weiter weg als Chi-
na. Er sehe das tiberhaupt nicht
so, das Wallis sei zentral, das
Lonza-Mutterhaus deshalb rich-
tig positioniert. Wenn man von
aussen auf die Schweiz schaut,
liegt das ganze Land im Bergge-
biet. Und diese Sicht tut uns
manchmal ganz gut.
INTERVIEW: JURG STEINER
Der Autor: )irg Steiner (juerg.steiner
@bernerzeitung.ch) ist «Zeitpunkt»-Re-
daktor.
« www.sab.ch

ZUR PERSON

THOMAS
EGGER

freundliche Walliser

Der
Thomas Egger, 41, ist ein

eloquenter, fundierter,
schnell denkender Lobbyist
fur das Berggebiet. Als Di-
rektor der Schweizerischen
Arbeitsgemeinschaft for die
Berggebiete (SAB) mit Sitz
an der Bemer Seilerstrasse
hat er dem in der Politik
salonfihig gewordenen Ge-
danken, die Subventionen
fur sich entleerende Berg-
taler zu Gunsten der brum-
menden Agglomerationen
zurickzufahren, erfolgreich
Widerstand geleistet - oft
mit intelligenten Projekten.
Bergler Egger freut sich, dass
sein Wallis mit dem L6tsch-
berg-Basistunnel nun in
Pendlerdistanz risckt.  jsz




