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Naturparke und Landwirtschaft
Eine gewinnbringende Partnerschaft
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10 Punkte: Was die Parke der Landwirtschaft bringen

1. Erhaltung der Grundlagen der Landwirtschaft
Parke tragen dazu bei, Natur und Landschaft zu erhalten und aufzuwerten. Die Landwirtschaft spielt dabei
eine zentrale Rolle, indem sie die Kulturlandschaften pflegt. Die Parke férdern diese Partnerschaft zwischen
Landwirtschaft und Landschaft.

2. Mehr Wert durch gemeinsames Marketing
Die Parke sind eine ausgezeichnete Marketingplattform fUr regionale Produkte. Diese werden dadurch auf
dem Markt sichtbarer. Das wiederum steigert die Absatzchancen bei regionalen und nationalen Kundinnen
und Kunden.

3. Schaffung von Arbeits- und Ausbildungsplétzen
Dank der Parke kdnnen Arbeits- und Ausbildungsplatze in der Landwirtschaft, im Agrotourismus und bei
der Vermarktung und dem Verkauf landwirtschaftlicher Produkte geschaffen werden.

4. Vermarktung agrotouristischer Angebote
Die Parke kdnnen mithelfen, agrotouristische Angebote zu entwickeln und zu vermarkten.

5. Information und Unterstltzung bei der Beschaffung von Finanzmitteln
Die Parke sammeln und verbreiten die nétigen Informationen, um finanzielle Unterstttzung von Bund und
Kantonen oder eine personelle Unterstlitzung im Betrieb durch Zivildienstleistende / Freiwillige zu erhalten.

6. Hilfe bei administrativen Prozessen
Die Geschéftsstellen der Pérke kdnnen bei administrativen Prozessen Hilfestellung bieten. Beispielsweise
wenn es darum geht, Finanzhilfen zu erhalten.

7. Information und Sensibilisierung hinsichtlich der Wertschatzung der Arbeit der Landwirte
Die Parke helfen mit, die Bevolkerung Uber die Leistungen zu informieren, welche die Landwirte erbringen.
Zum Beispiel fUr die Erhaltung der Vielfalt und des Reichtums der Landschaft.

8. Besseres Zusammenspiel von Tourismus und landwirtschaftlichen Aktivitaten
Gut informierte Touristinnen und Touristen bringen der Arbeit der Landwirte Respekt entgegen. Ganz kon-
kret lernen sie beispielsweise, wie sie sich verhalten mussen, wenn sie eine Kuhweide mit Tieren Uberque-
ren.

9. Vernetzung der landwirtschaftlichen Akteure untereinander und mit weiteren Akteuren auf regionaler Ebene
Die Parke bieten eine Plattform, auf welcher sich verschiedene Akteure treffen. Dabei werden BedUrfnisse
und Ansprlche zusammengefthrt. Alle Beteiligten haben die Mdglichkeit, sich zu begegnen und sich aus-
zu tauschen.

10. Férderung innovativer Projekte im landwirtschaftlichen Bereich
Die Parke stellen ihre Unterstltzung und ihre Erfahrung bei der Entwicklung von Projekten zur Verflgung.

Titelbild: Naturpark Thal / swiss-image
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Einleitung

Ziele

Die vorliegende Publikation wurde von der Schweizeri-
schen Arbeitsgemeinschaft flr die Berggebiete (SAB)
in Zusammenarbeit mit dem Netzwerk Schweizer Par-
ke realisiert. Dabei geht es darum aufzuzeigen, welche
Chancen ein Naturpark der lokalen Bevolkerung und
insbesondere den Landwirten bietet. Der erste Teil pra-
sentiert die aktuelle Situation der Naturparke in der
Schweiz und erlautert, was diese beitragen kdnnen,
um einen Mehrwert auf lokaler und regionaler Ebene zu
schaffen. Der zweite Teil ist den Beziehungen zwischen
der Landwirtschaft und den Naturparken gewidmet.
Fallbeispiele und Interviews vervollstdndigen dieses
Kapitel. Der dritte Teil zeigt die Erfolgsfaktoren fur eine
gewinnnbringende Partnerschaft zwischen Landwirt-
schaft und Natupraken auf.

Diese Publikation richtet sich zunachst an die Haupt-
akteure in den Péarken: die Geschéaftsfuhrer und Park-
verantwortlichen, die Landwirte, die Gemeinden und
die touristischen Organisationen. Sie soll aber auch
Personen dienen, welche sich daflr interessieren, wie
das Angebot in einem Park entwickelt werden kann.
Die Ausfuhrungen beziehen sich in erster Linie auf die
regionalen Naturparke. Sie lassen sich aber zu einem
grossen Teil auch auf die Nationalparke und die Natur-
erlebnisparke Ubertragen.

Aktuelle Situation: die Naturparke in der Schweiz

Seit Inkrafttreten der rechtlichen Grundlagen (Ande-
rung des Natur- und Heimatschutzgesetzes NHG und
Erlass der Parkeverordnung P&V 2007) entstehen in al-
len Landesgegenden Péarke. Neben dem Blndner Na-
tionalpark befinden sich anfangs 2012 zwolf neue Pér-
ke in der Betriebsphase, sieben weitere Parke sind in
der Errichtungsphase (vgl. Karte). Etwa ein halbes Dut-
zend Parkprojekte sind in der Anfangsphase und fuh-
ren zurzeit eine Machbarkeitsstudie durch.

Es gibt drei Kategorien von Parken von nationaler Be-
deutung: Nationalpérke, regionale Naturpérke und Na-
turerlebnispéarke. Die grosse Mehrheit der existieren-
den Péarke und Parkprojekte gehort zur zweiten Kate-
gorie, den regionalen Naturparken. Deren Besonder-
heit ist das Ziel, Natur und Landschaft zu erhalten und
aufzuwerten und gleichzeitig die 6konomischen Aktivi-
taten in ihrem Gebiet zu starken. Bei den Nationalpér-
ken und den Naturerlebnisparken liegt der Fokus stéar-
ker auf dem Schutz der Natur und der Foérderung der
Umweltbildung.

Da die meisten Parke zur Kategorie ,regionaler Natur-
park” gehdren, beschaftigt sich die vorliegende Publi-
kation hauptsachlich mit diesem Parktyp. Die Syner-
gien zwischen der Landwirtschaft und einem Park sind
in den regionalen Naturparken besonders ausgepragt.
Deshalb wurden auch die meisten Fallbeispiele in die-
ser Publikation aus dieser Parkkategorie gewahlt.
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Die Landwirtschaft in den Naturpérken

Naturpéarke sind Motoren flr die Regionalentwicklung,
das zeigt sich immer offensichtlicher. In Studien Uber
Naturpérke im Ausland wurde der durch einen Park
geschaffene Mehrwert abgeschatzt: Je nach Region
bewegt er sich zwischen einer und zwanzig Millionen
Franken pro Jahr. Der Mehrwert entsteht beispielswei-
se durch gemeinschaftliche Projekte in den Bereichen
Tourismus, Umweltsensibilisierung und -bildung oder
auch durch den Verkauf von regionalen Produkten.
Ohne Park wirde es diesen Mehrwert nicht geben.
Ausserdem wirkt sich der Park positiv auf das Zusam-
mengehdrigkeitsgefuhl, die Identitat, einer Region aus.
Die Zusammenarbeit unter den verschiedenen Akteu-
ren auf regionaler Ebene wird verstarkt. Zudem kénnen
die Péarke die Zusammenarbeit zwischen Kanton und
Gemeinden und unter den Gemeinden fordern.

Der Park tUbernimmt die Aufgaben eines Koordinators
der verschiedenen Aktivitaten, der lokalen Akteure und
der verschiedenen Politikbereiche. Die Parktrager-
schaften missen sich organisieren, eine Entwicklungs-
strategie mit Zielen festlegen und Mittel definieren, um
diese Ziele zu erreichen. Die Gemeinden sind an allen
Sitzungen in allen Gremien des Parks vertreten, in letz-
teren haben sie die absolute Mehrheit. Die demokrati-
sche Kontrolle der Parke ist damit auf jeden Fall ge-
wahrleistet. Die Gemeinden beteiligen sich auch zu ei-
nem grossen Teil an der Finanzierung der Projekte der
Parke.

Die Errichtung eines Parks wirkt sich wirtschaftlich ge-
sehen nicht nur positiv auf den Tourismus, sondern
auch auf die Landwirtschaft aus. Auf diesen Aspekt
wird in der vorliegenden Broschire das Hauptaugen-
merk gerichtet. Es geht um das Zusammenspiel zwi-
schen regionalen Naturparken und Landwirtschaft. Da-
bei werden Fragen rund um die Schaffung von Mehr-
wert, um das Instrumentarium, welche die Parke bereit
stellen, und schliesslich um maégliche Einschrankungen
erortert. Das Konzept der Naturpéarke sieht allerdings
keine Einschrankungen vor.

Schaffung von Mehrwert in der Landwirtschaft

Ohne Landwirtschaft wirde es in der Schweiz keine re-
gionalen Naturparke geben. Die landschaftlichen Be-
sonderheiten der Naturparke sind in héchstem Masse

Wie definiert das Gesetz die regionalen Naturparke?

Natur- und Heimatschutzgesetz (NHG)
Art. 239

mit den traditionellen Kulturlandschaften und ihren
charakteristischen Gebauden und Weilern verbunden.
Diese typischen Landschaften sind ein Abbild der Be-
wirtschaftung durch die Landwirtschaft, Spiegel der
|dentitat der lokalen Bevdlkerung und gleichzeitig be-
sonders attraktiv fur Besucherinnen und Besucher.
Ohne die Arbeit der Landwirte, welche die Landschaft
unterhalten und nutzen, wirden diese nicht existieren.
Die Landwirtschaft hat in jenen Regionen, in welchen
Parke errichtet und Parkprojekte entwickelt werden, ei-
nen wesentlichen Anteil an der lokalen Wirtschaft. Da
die regionalen Naturparke unter anderem das Ziel ha-
ben, die wirtschaftliche Entwicklung in inrer Region an-
zukurbeln (so ist es auch im Natur- und Heimatschutz-
gesetz verankert) ist es in ihrem Interesse, eine starke
Landwirtschaft zu erhalten.

Ein Mehrwert fUr die Landwirtschaft lasst sich haupt-
sachlich durch den Verkauf von regionalen Produkten
und durch die Leistungen des Parks, beispielsweise im
Bereich Agrotourismus, erzielen. Eine Zusammenarbeit
mit einem Park in diesen Bereichen kann dusserst in-
teressant sein, da der Park eine gemeinsame Vermark-
tungsplattform offeriert. Dank des Parks wird die Be-
kanntheit der Produkte und Angebote erhdht, so dass
die Produzenten und Leistungstrager mit einer grosse-
ren Kundschaft rechnen durfen. Der Park stellt zusatz-
lich bestimmte Marketingmittel zur Verfigung wie
Newsletter, Parkzeitung, offentliche Veranstaltungen,
USW.

Das Produktelabel ,Schweizer Parke" ist ein typisches
Beispiel eines Marketinginstruments, welches in den
Péarken eingefthrt wird. Dieses Label wurde vom BAFU
in Absprache mit dem BLW und dem Seco ausgear-
beitet. Es garantiert, dass die Rohstoffe aus dem Park-
perimeter stammen und beim Verarbeitungsprozess
die Prinzipien der nachhaltigen Entwicklung eingehal-
ten werden. Das Produktelabel er6ffnet neue Absatz-
moglichkeiten fur die im Park produzierten Rohstoffe.
Ausserdem ermdglicht das Label, die Produkte zu bes-
seren Preisen zu verkaufen. Das ist beispielsweise bei
der Milch im regionalen Naturpark Thal der Fall, wo
mehrere lokale Késesorten das Label erhalten haben.
Das Produktelabel ist jedoch nur fur mittlere gewerbli-
che Verarbeiter rentabel, da der Erhalt des Labels mit
Mehrarbeit und zusétzlichen Kosten verbunden ist. An-
dererseits brauchen die Landwirte, welche ihre Pro-

1 Ein Regionaler Naturpark ist ein grosseres, teilweise besiedeltes Gebiet, das sich durch seine natur- und kultur
landschaftlichen Eigenschaften besonders ausgezeichnet und dessen Bauten und Anlagen sich in das Land-

schafts- und Ortsbild einftgen.
2 Im Regionalen Naturpark wird:

a. die Qualitat von Natur und Landschaft erhalten und aufgewertet;
b. die nachhaltig betriebene Wirtschaft gestarkt und die Vermarktung ihrer Waren und Dienstleistungen geférdert.



Parke als Plattform zur Generierung von Projekten — Gustav Munz, Bundesamt fir Landwirtschaft BLW, Fachbe-
reich Landliche Entwicklung

Die Vorgaben flr die regionalen Naturparke, aber auch die Ziele der Agrarpoalitik in solchen Regionen beinhalten die
Verbesserung der Qualitat landlicher Raume und die Forderung einer passenden wirtschaftlichen Entwicklung mit
zusatzlicher Wertschépfung. Beide Elemente — Entwicklung der Landschaft und wirtschaftliche Starkung der Regi-
on — erganzen sich. Ein Park ist nie Selbstzweck, sondern ein wirtschaftliches Unternehmen mit eigener Charta und
Zielsetzung. Naturparke mussen somit attraktiv sein und sich am Markt positionieren kénnen.

Parke bilden eine geeignete Plattform fUr die Landwirtschaft, um innerhalb ihres Perimeters und dartiber hinaus Pro-
jekte zu initiieren. Zur Unterstltzung der Parkziele eignen sich regionale, authentische landwirtschaftliche Produkte
und der Agrotourismus ganz besonders. Die Mdglichkeiten des Naturparks sind meist beschrankt auf organisatori-
sche und konzeptionelle Tatigkeiten. Die Synergien mit bestehenden Projekten ausserhalb der Parkorganisation
sind somit entscheidend.

Im Rahmen der Projekte zur regionalen Entwicklung (PRE) kénnen die Instrumente der Strukturverbesserungen um-
fassend zusammengefUhrt werden. Davon profitieren besonders Initiativen mit Angeboten im Agrotourismus, aber
auch das ins Projekt eingebundene Gewerbe. In diesen Projekten wird wie bei den Parken darauf geachtet, dass
die Zusammenarbeit mit in der Region aktiven Projektpartnern oder ihren Mitgliederorganisationen (Agrotourismus
Schweiz, Kulturwege Schweiz, lokaler Tourismus, Schweiz Mobil usw.) eng koordiniert wird. Aber auch ausserhalb
der PRE kénnen unter anderem Massnahmen im Bereich der Gewasser, zum Unterhalt von Wanderwegen oder fur
landwirtschaftliche Bauten usw. geférdert werden. Weitere bedeutende Instrumente des BLW zur Unterstitzung
von Projekten im Park sind die Absatzférderung, die Initiativen zur nachhaltigen Nutzung natlrlicher Ressourcen
oder die Vernetzungsprojekte.

Ohne Landwirtschaft ist ein Park nicht funktionsféahig und ohne Park sind in diesen Regionen auch die Moglichkei-
ten der Landwirtschatft fur mehr Wertschdpfung ihrer Produkte nur beschrankt nutzbar. Ein regionaler Naturpark wie
auch die Landwirtschaft missen sich deshalb alle Optionen der Zusammenarbeit offen halten, damit das Unterneh-
men ,Regionaler Naturpark” zu einem nachhaltigen Erlebnis wird.

dukte direkt ab Hof verkaufen, nicht unbedingt ein La-
bel, da Produktionsweise und Herkunft fUr die Kundin-
nen und Kunden direkt ersichtlich sind.

Bereits verfugen 14 Nahrungsmittel im Naturpark Thal
Uber das Produktelabel der Parke. Bei den meisten
Produkten handelt es sich um Kase oder Wurstwaren,

aber auch Brotsorten und Rapsdl gehdren dazu. Sie-
ben dieser Produkte werden seit Anfang 2010 Uber
Coop vermarktet. Die Verkaufszahlen der Produzenten
sind dadurch deutlich gestiegen. Mehrere Parke sind
dabei, dem Beispiel des regionalen Naturparks Thal zu
folgen. Die Vermarktung der regionalen Produkte der

Die Parke, ein reiches Mosaik von verschiedenen Landschaften (Pfyn Naturpark)



Hat das Parkprojekt lhrer Meinung nach dazu
beigetragen, die Einkommen der Produzenten
Zu steigem?

P. Schmed: Ja, die Verkaufszahlen sind seit T 20

den Anfangen des Parkprojekts sicher gestie-

gen. Als Beispiel: Die Vereinigung der Gan-
trisch-Frauen konnte fast vier Tonnen Weih- Bkl
nachtsgeback am Globus-Stand in Bern ver-
kaufen. (Anmerkung: gemass der Berner Zei- 6040

tung vom 26.04.2011 betragt der Umsatz, den 400

die Gantrisch-Frauen 2010 erzielten, fast

340'000.-). Die Grafik zeigt die Entwicklung e 1)

der Umsatzzahlen aus dem Verkauf regionaler
Produkte zwischen 2002 und 2009, d.h. wah-
rend der Errichtungsphase des Naturparks.

Pérke fuhrte also tatsachlich zu zuséatzlichem Einkom-
men fur Produzenten und Verkaufer. Das wirkt sich po-
sitiv auf lokaler Ebene aus: es kdnnen beispielsweise
Arbeits- und Ausbildungsplatze geschaffen werden.

Im Bereich Agrotourismus er6ffnen sich dank der Na-
turparke weitere Méglichkeiten, einen Mehrwert in der
Landwirtschaft zu erzielen. Es ist Aufgabe eines Parks,
die lokale Wirtschaft und damit auch den Tourismus zu
fordern. Deshalb liegt es in seinem Interesse, neue tou-

Agrotourismus im Regionalpark Chasseral

1 (e

Label-Produkte des regionalen Naturparks Gantrisch — Interview mit Patrick Schmed, Verantwortlicher Tourismus
und Marketing

Welche Produkte werden im Naturpark Gantrisch vermarktet?

P Schmed: Im Park werden zahlreiche regionale Produkte hergestellt. In erster Li-
nie handelt es sich um Nahrungsmittel (Kase, Teigwaren, Tee, Sirup und Backwa-
ren), man findet aber auch Gegenstande aus Holz aus der Region. Diese Produk-
te werden an mehr als zwanzig Standorten angeboten, in den berihmten Gan-
trischhusli. Naturlich gibt es auch den Direktverkauf ab Bauernhof, und zweimal im
Jahr, an Ostern und Weihnachten, werden die Produkte an einem Stand vor dem
Warenhaus Globus in Bern verkauft. Da wir erst ab 1. Januar 2012 als Park von
nationaler Bedeutung anerkannt sind, besitzen unsere Produkte noch nicht das
Label ,Parkprodukte”. Aber das wird kommen! Es wird jedoch nur ein Teil der Pro-
duzenten ein Zertifizierungsverfahren fur die Produkte durchlaufen.
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ristische Angebote zu entwickeln. Zudem verfligt der
Park Uber verschiedene Kommunikationskanale: Bro-
schiren, Internet, Schweiz Tourismus, die Seiten des
Bundes und des SECO, usw. Der Park bietet den tou-
ristischen Angeboten der Region eine bessere Prasenz
auf dem Markt, so dass mehr Touristinnen und Touri-
sten auf diese aufmerksam werden, was wiederum
dem Handel und dem Gewerbe zugutekommt.

Im regionalen Naturpark Chasseral wurden im Bereich Agrotourismus Angebote entwickelt und im Rahmen des
Parkprojekts in Wert gesetzt. Fabien Vogelsperger, Direktor des Regionalen Naturparks Chasseral, ist Uberzeugt,
dass der Park dazu beigetragen hat und weiterhin dazu beitragt, den landlichen Tourismus aufzuwerten. Der Park
tragt viel zur Verbreitung der touristischen Angebote bei. Wichtigste Kanéle sind die Internetseite und das Parkjour-

nal (Le Relais).

Gemass Pauline Gigandet der Fondation Rurale Interjurasienne (FRI) sind deutlich mehr Touristinnen und Touristen
zu verzeichnen in den Métairies (allein stehende Alpbetriebe mit Verpflegungsmdglichkeit) innerhalb des Parkperime-
ters. Es sei gegenwartig jedoch nicht maglich, die dkonomischen Auswirkungen des Parkprojekts auf die Métairies
und die anderen agrotouristischen Leistungstrager genau zu beziffern.



Das Projekt Regionaler Naturpark Jura vaudois, ein Akteur im Dienst einer nachhaltigen Landwirtschaft — Rémi
Vuichard, Projektleiter “Sensibilisation und Kommunikation“ (Artikel Montagna 6, 2011).

Dank des Regionalen Naturparks Jura vaudois kénnen die Besitzer von Trocken-
steinmauern von Finanzhilfen fUr die Instandsetzung dieses kulturellen und land-
schaftlichen Erbes profitieren. Die Ausgaben fur die fur 2011 geplanten Instand-
setzungen belaufen sich auf ungefahr 400’000 Franken.

Der regionale Naturpark koordiniert seit mehreren Jahren das Projekt eines
Ruckhaltebeckens fUr Regenwasser, welches fur die Viehtranken auf den Alpen
genutzt werden soll. Seit 2010 wurde die biologische und landschaftliche
Integration dieses Ruckhaltebeckens in Angriff genommen. Ein Prototyp eines
agro-okologischen Teichs wurde bereits 2010 realisiert.

Der Naturpark tragt insbesondere auf den Alpen auch zu Strukturverbesserungen
bei. Am haufigsten betrifft dies die Alpgebaude, die Zufahrtsstrassen, aber auch
die Wasserentnahmestellen oder die Energieversorgung. Die Verbesserungen
betreffen aber auch Umwelt, Landschaft, Wald oder Tourismus.

Der regionale Naturpark stellt die Koordination der verschiedenen Projekte in Zusammenarbeit mit den Besitzern
der Alpen und den Auftragnehmern und Bauleitern sicher.

Parke im Dienste der Landwirtschaft

Um Mehrwert fUr die Landwirtschaft zu schaffen, kann
der Park eine Reihe von Instrumenten einsetzen, um
die landwirtschaftlichen Aktivitaten innerhalb des Park-
perimeters zu unterstitzen und zu erhalten. Diese In-
strumente werden nachfolgend naher vorgestellt.

Die Naturpérke kénnen den Landwirte helfen, finanziel-
le UnterstUtzung von Bund und Kanton zu erhalten. Ei-
nerseits kennt die Geschéaftsstelle des Parks die Mdg-
lichkeiten, um weitere Unterstutzungsleistungen zu er-
halten, sei dies beispielsweise in finanzieller Hinsicht
(zum Beispiel mit den 6kologischen Ausgleichsflachen)
oder bezUglich des Einsatzes von Arbeitskraften (z.B.
Zivildienstleistende). Andererseits kann der Park Inter-
essierten Hilfestellungen bei Finanzhilfegesuchen bie-
ten, und teilweise administrative und weitere Aufgaben

vereinfachen oder sogar Ubernehmen. Information und
Sensibilisierung der lokalen Bevdlkerung und der
Schulen sind den Parken ein grosses Anliegen. Gerade
dank der Umweltbildung erfahrt die Arbeit der Landwir-
te mehr Wertschatzung. Information und Sensibilisie-
rung der lokalen Bevolkerung und der Schulen sind
den Parken ein grosses Anliegen. Gerade dank der
Umweltbildung erféhrt die Arbeit der Landwirte mehr
Wertschatzung.

Die DurchfGhrung von Aktivitdten zur Sensibilisierung,
beispielsweise mit Schulen, auf einem landwirtschaftli-
chen Betrieb oder einer Alp, generiert zusatzliches Ein-
kommen fur die Bauern. Diese Einkommen stammen
hauptsachlich aus der Verpflegung und Unterkunft der
Gruppen. Die Landwirte kbnnen weitere EinkUnfte er-
zielen, indem sie Bildungs- und Sensibilisierungslei-

Vernetzung 6kologischer Ausgleichsflachen im Nationalpark-Projekt Locarnese — Interview mit Sergio Guerra,
Landwirt aus der Region Centovalli

Das Nationalpark-Projekt Locarnese hat sich am Aufbau von ékologischen Aus-
gleichsflachen beteiligt. Wie kam es dazu?

S. Guerra: Das Pilotprojekt wurde auf gemeinsame Initiative der Direktorin des
Parkprojekts, Samantha Bourgoin, und mir lanciert. Es bot die Gelegenheit, der
Bevolkerung an einem konkreten Beispiel vor Augen zu fiihren, welche Vorteile ein
' Parkprojekt den Landwirten bringen kann. Das Pilotprojekt wurde zur Halfte vom
Nationalpark-Projekt und zur anderen Halfte vom Bundesamt flir Landwirtschaft
(BLW) finanziert.

Welche Auswirkungen zeigten sich fiir die Landwirte der Region?

S. Guerra: Dank dieses Pilotprojekts, welches Ende 2008 realisiert wurde, konnten
9 Betriebe von einer substanziellen Steigerung der direkten Bundeszahlungen pro-
fitieren. Da unsere Region reich an Trockenwiesen ist, mussten unsere Arbeitsme-
thoden nur minimal angepasst werden, um in den Genuss von hoéheren Direktzahlungen zu kommen. Im Grunde
genommen wurde nicht nur die wirtschaftliche Situation der Landwirte verbessert, sondern auch die Bewirtschaf-
tung unsers Landes. Auch der Landschaft kommt dies zugute, da durch die Aufrechterhaltung der extensiven Nut-
zung verhindert wird, dass sich der Wald weiter verbreitet.




Projektwoche zum Thema Holz flir Schiiler und Lernende in der UNESCO Biosphéare Entlebuch — Gesprach mit
Nina Liechti, Projektverantwortliche

Der Park bietet Projektwochen zum Thema Holz an. Worum geht es dabei?

N. Liechti: Das Projekt « Holz(k)reise » wurde in Zusammenarbeit mit Proholz
Lignum Luzern im Rahmen unserer Bildungsangebote entwickelt. Konkret sieht
das so aus, dass die interessierten Klassen sich wahrend funf Tagen praxisnah mit
dem Wald, der Waldwirtschaft und der Holzverarbeitung vertraut machen.

Wie profitieren die Forstwirtschafts-Unternehmen des Biosphérenreservats von
diesem Projekt?
N. Liechti: Nun, es sind drei bis flinf Klassen von Jugendlichen, welche bei einer
solchen Projektwoche mitmachen. Die Forstwirtschafts-Unternehmen profitieren
— zunachst durch Einnahmen fUr Kost und Logis und dem Verkauf des Rohstoffs -
.["'..;"d die Jugendlichen stellen einen Vogelnistkasten aus Holz her. Die teilinehmenden
== Fdrster arbeiten rund zwolf Halbtage pro Jahr fur diese Weiterbildung der Jugend-
lichen, woflr sie vom Park entléhnt werden. Hinzu kommen die Sensibilisierungs- und Férderungsaspekte, deren
wirtschaftliche Auswirkungen nur schwer quantifizierbar sind, die aber nicht vernachlassigt werden durfen.

|

stungen im Auftrag des Parks erbringen. Auch auf indi- gen diese Aktivitdten zu einem besseren Miteinander
rekte Weise kann ein Mehrwert geschaffen werden: von Landwirtschaft und Tourismus bei, indem Touri-
Besucherinnen und Besucher (z.B. Einheimische, wel- stinnen und Touristen z.B. lernen, wie man sich gegen-
che an diesen Aktivitaten teilnehmen) nehmen den Ein- Uber den Viehherden verhalt oder dass man Abfélle
satz der Landwirte sowie deren Leistungen fur die loka- nach Hause zurlck tragt.

le Wirtschaft und fur die Landschaft wahr. Zudem tra-




Parke und Raumplanung

Die Parke haben im Bereich Raumplanung keine Kompetenzen. Die Raumplanung fallt nach wie vor in den Zusténdigkeits-
bereich der Kantone (zum grossten Teil), der Gemeinden und des Bundes. Die Naturparke sind in Bezug auf die Raumpla-
nung nicht entscheidungsberechtigt. Sie werden auch nicht im Bundesgesetz Uber die Raumplanung (RPG) erwahnt.

Die Naturpérke — eine Chance fir die landwirtschaftli-
che Entwicklung?

Wenn man die Impulse sieht, welche von der Errich-
tung eines Naturparks ausgehen, stellt sich die Frage,
mit welchen Auflagen und Einschréankungen diese - in
der Landwirtschaft und in anderen Bereichen - im Ge-
genzug verbunden sind. Tatsache ist: Die Parke kdn-
nen die Rechte der Bevdlkerung und der Landwirte in
keiner Weise einschranken, da sie keine gesetzgeberi-
schen Kompetenzen haben. In Bereichen wie Raum-
planung, Jagd und Fischerei oder Landwirtschaft ha-
ben ausschliesslich die zustandigen Behorden (Kanto-
ne / Gemeinden) das Recht, Vorschriften zu erlassen.
Eine Ausnahme bilden lediglich die Kernzonen der Na-

tionalparke und der Naturerlebnisparke, welche zu-
satzlichen Schutzmassnahmen unterliegen. Die Park-
verantwortlichen sind ausschliesslich fir die Definition
der Ziele und Prioritéten fur inren Park zustandig. Stim-
men diese mit den Zielen der Parkgesetzgebung Uber-
ein und tragen zu einer langfristigen Starkung der loka-
len Wirtschaft bei, kann der Bund die Projekte finanziell
unterstutzen.

Fur die Schweizer Parkpolitik ist der Wille der lokalen
Bevolkerung ausschlaggebend. Die Parke, ihre Errich-
tung und ihre Verwaltung basieren auf demokratischen
Prinzipien. Die gescheiterten Projekte Naturpark Ur-
schweiz und Nationalpark Muverans sind Beispiele da-
fur, dass ein Park ohne die Unterstitzung der lokalen

Die Pérke: Eine Chance flr die Landwirtschaft — Evelyne Marendaz Guignet, Bundesamt fir Umwelt BAFU, Abtei-
lungsleiterin Arten, Okosysteme, Landschaften

Das Bundesamt fur Umwelt hat den Auftrag, die Errichtung, den Betrieb und die Qualitatssicherung von Parken von
nationaler Bedeutung zu férdern. Das Parlament beschloss mit grosser Mehrheit - im Stéanderat ohne Gegenstim-
me - dem Bund die Aufgabe zu Ubertragen, Parke von nationaler Bedeutung mit dem Parklabel auszuzeichnen und
sie auch finanziell zu unterstutzen. Ziel ist, besondere Naturwerte einer Region - reiche Biodiversitat, schéne Land-
schaften, KulturgUter, funktionierende Okosysteme - zu erhalten und sie fur die wirtschaftliche und soziale Entwick-
lung der Region besser zu nutzen. Die Forschung zeigt, dass funktionierende, tragfihige Naturraume und Okosy-
steme im ureigensten Interesse der Landwirtschaft sind, da sie deren wichtigsten Produktionsfaktor darstellen.

Landwirtschaft als zentrale Akteurin

Die Landwirtschaft ist durch ihr Know-how, inre Geschichte, ihre Bewirtschaftungsformen sowie durch die dkono-

mischen Effekte, die sie herbeifiihrt, eine der zentralen Akteurinnen in den Parken von nationaler Bedeutung. Sie

tragt massgebend zur Schaffung und Gestaltung von Lebensrdumen und raumlichen Strukturen in einer landlich

gepragten Kulturlandschaft bei. In peripheren Ortschaften ist sie ein wesentlicher, wenn nicht der wichtigste Teil des

kulturellen und 6konomischen Lebens. Zudem ist sie Produzentin von qualitativ hochstehenden Nahrungsmitteln.

In regionalen Naturparken, in der Umgebungszone von Nationalpérken sowie in der Ubergangszone von Naturer-

lebnisparken kann die Landwirtschaft von Vorteilen profitieren, die ein Park bietet: etwa bei der Vermarktung einhei-

mischer Produkte und im Bereich des Agrotourismus.

In Parken von nationaler Bedeutung entstehen fur landwirtschaftliche Betriebe Vorteile, die sie freiwillig nutzen kén-

nen:

- Vermarktung landwirtschaftlicher Produkte und Dienstleistungen tber das gesamtschweizerisch einheitliche
Produktelabel, das die Parktragerschaft verleihen kann.

- Absatzmoglichkeiten durch Einbindung in regionale Absatzketten.

- Nutzung bestehender oder Schaffung neuer Beherbergungsmaoglichkeiten und weiterer Angebote im Rahmen
des Agrotourismus.

Ein weiterer Vorteil besteht darin, dass das Parkmanagement Informationen und Impulse in Bezug auf die Férder-

mittel des Bundes bieten kann, z.B. im Bereich regionaler Entwicklung oder von Vernetzungsprojekten.

Vorschriften bleiben dieselben

Durch die Errichtung und den Betrieb eines Parks von nationaler Bedeutung entstehen keine Verdnderungen des
Grundeigentums. Es entstehen auch keine Einschrankungen in der Bewirtschaftung, ausser in den Kernzonen von
Nationalparken sowie in Kernzonen von Naturerlebnisparken. In diesen Kernzonen ist die Nutzung zugunsten einer
freien Entwicklung der Natur ausgeschlossen (gewisse Ausnahmen sind mdglich). Die bestehenden gesetzlichen
Regelungen und Férderinstrumente werden nicht veréndert. Der dkologische Leistungsnachweis (OLN) fiir Direkt-
zahlungen bleibt als Standard bestehen und die Zustandigkeiten bleiben unverandert. Ein Wechsel zu Bio bleibt bei-
spielsweise fur Landwirtschaftsbetriebe auch in einem Park freiwillig.



Bevolkerung aller beteiligten Gemeinden nicht umge-
setzt werden kann.

In diesem Zusammenhang ist zu erwdhnen, dass ver-
schiedene Parkprojekte nicht realisiert werden konn-
ten, so beispielsweise der Naturpark Urschweiz
(NW/UR) oder auch der Naturpark Seertcken (TG). Die
Parkprojekte mussten aufgegeben werden, weil ihnen
der Rickhalt und die Unterstitzung in der Bevolkerung
fehlte. Die Bewohnerinnen und Bewohner der betroffe-
nen Gemeinden beflrchteten, dass die Einrichtung ei-
nes Parks mit zusétzlichen Einschrankungen in ver-

Erfolgsfaktoren

Um als Park von nationaler Bedeutung anerkannt zu
werden, gelten fur alle Parkprojekte zwei fundamenta-
le Prinzipien: sie entstehen erstens auf freiwilliger Basis
und sind zweitens in der Bevolkerung breit verankert.
Es ist somit unabdingbar, dass die grosse Mehrheit der
lokalen Bevdlkerung das Parkprojekt unterstitzt. Dazu
gehdren die Landwirte und Unternehmer genauso wie
die Naturschitzer. Die Kommunikation spielt dabei ei-
ne wichtige Rolle. Weitere Erfolgsfaktoren bei der Er-
richtung eines Parks sind die Teilnahme und das Enga-
gement der lokalen Bevélkerung, sowie eine gute Zu-

schiedenen Bereichen wie beispielsweise im Bereich
der Raumplanung verbunden sei. Diese ablehnenden
Entscheide belegen, dass Parke demokratisch abge-
stltzt sind und nur dort entstehen, wo die Bevdlkerung
wirklich hinter der Parkidee steht. DemgegenUber zei-
gen die Beispiele der Parke, welche sich im Aufbau
oder in Betrieb befinden, dass die Befurchtungen un-
begriindet waren. Im Gegenteil, wie auf den nachfol-
genden Seiten gezeigt wird, kann die Landwirtschaft
von der Errichtung von regionalen Naturparken profi-
tieren.

Kommunikation

Es mussen Bedingungen geschaffen werden, damit
ein fruchtbarer Dialog innerhalb der lokalen Bevolke-
rung gefuhrt wird. Dazu mussen die Parkverantwortli-
chen regelmassige Informationstreffen organisieren
und sich dem Dialog mit der Bevdlkerung stellen. Per-
sonliche Kontakte, insbesondere mit Personen, wel-
che den Parken skeptisch bis ablehnend gegenuber-
stehen, kdnnen sich als dusserst nUtzlich erweisen, um
allfallige Befurchtungen zu entscharfen und das Eis
zwischen den Beteiligten zu brechen.

sammenarbeit zwischen dem Park und den verschie-
denen lokalen Akteuren.

Eine gezielte Kommunikation gegeniber den Landwirten im regionalen Naturpark Gruyére Pays-d’Enhaut — Inter-
view mit Patrick Rudaz, Verantwortlicher Kommunikation

Worauf muss man besonders achten, um eine gute Kommunikation mit den
Landwirten in einem Naturpark aufzubauen?

P. Rudaz: Zuallererst ist es unerldsslich, einen regelmassigen personlichen Kon-
takt mit den Landwirten zu pflegen. Und selbstverstandlich missen auch die so-
zialen Umstande als Schilsselgrosse bei der Kommunikation berdcksichtigt wer-
den. Beispielsweise vergisst man oft, dass die Landwirte nicht dieselben Arbeits-
zeiten wie ein Buroangestellter haben. Allein die einfache Massnahme, eine Sit-
zung nach 19 Uhr festzulegen, stellt einen Erfolgsfaktor dar. Es ist sehr wichtig,
dass die Spezialisten bei Fragen, welche sie betreffen, mitreden kénnen. Und
wenn es um die Landwirtschaft geht, durfen die Parkverantwortlichen nicht ver-
gessen, dass die Landwirte die Spezialisten sind!

Welches sind geeignete Argumente, um die Landwirte von den Chancen eines
Parks,zu Uberzeugen?

P. Rudaz: Ich denke, dass man gerade die Landwirte nicht zu Uberzeugen versuchen sollte! Die besten Argumente
kommen von jenen Landwirten, die bereits von der Errichtung eines Parks profitieren konnten. Wichtig ist, klar zu
machen, dass die Errichtung eines Parks nicht mit Verboten einhergeht und dass die Rolle der Landwirte nicht auf
diejenige von ,Landschaftsgartnern® reduziert wird. In Anbetracht ihrer Arbeitsbelastung ziehen es die Landwirte
vor, sich auf konkrete Projekte zu konzentrieren, wie beispielsweise auf den Aufbau von dkologischen Ausgleichs-
flachen, anstatt ihre wertvolle Zeit in langen Grundsatzdiskussionen zu verlieren.

Der regionale Naturpark Gruyere Pays-d’Enhaut scheint unter den Landwirten grosse Akzeptanz zu geniessen. Wie
wurde dies erreicht, welches sind die Besonderheiten dieses Projekts?

P. Rudaz: Der grosse Anteil an Landwirten im Parkgebiet bedeutet sicher eine Chance, im Gegensatz zu Regionen,
wo weniger Landwirte tatig sind. Hinzu kommt, dass die Bauern von Anfang an in der Steuerungsgruppe mit dabei
waren. Wir haben innert kiirzester Zeit eine landwirtschaftliche Kommission auf die Beine gestellt, die sich regelmas-
sig trifft. Ausserdem ist es uns gelungen, den Wert der Bauern und ihrer Arbeit bekannt zu machen. Beispielsweise
verhilft ein Informationsstand Uber die Alpwirtschaft dieser zu einer gewissen Sichtbarkeit tréagt dazu bei, dass die
Arbeit der Bergbauern anerkannt wird.



Die regionalen Naturpéarke tragen zur Erhaltung der Landwirtschaft bei. (Fegionalpark Gruyere Pays-d'Enhaut)

Partizipation

Um das Label eines Parks von nationaler Bedeutung
zu erhalten, muss der grosste Teil der lokalen Bevolke-
rung das Parkprojekt unterstitzen. Die Errichtung ei-
nes Parks ist folglich das Resultat eines demokrati-
schen Prozesses, welcher auf der Mitwirkung der Be-
volkerung basiert.

Alle Projektetappen mussen von der lokalen Bevolke-
rung abgesegnet werden. Ausserdem mussen regel-
massige Informationsveranstaltungen  durchgefihrt
werden, damit die Betroffenen die Moglichkeit haben,
ihre Anliegen vorzubringen.

Thematische Versammlungen und spezifische Arbeits-
gruppen, beispielsweise zu den Themen Landwirt-
schaft, Landschaftsschutz oder zu einem anderen Be-
reich tragen merklich zum Erfolg bei. Ein Mitsprache-
recht der Bevdlkerung ist unerldsslich, damit sie sich

voll und ganz hinter das Projekt stellen kann.

Zusammenarbeit zwischen dem Park und den lokalen
Akteuren bei Projekten

Verschiedene — manchmal gegensatzliche — Interessen
kommen in einem Naturpark zusammen: Tourismus,
Landwirtschaft, die Erwartungen der lokalen Bevolke-
rung, der Schutz von Natur und Landschaft usw. Die
Rolle des Parks besteht darin, die verschiedenen Be-
reiche miteinander zu verbinden. In einem Parkprojekt
braucht es eine Gesamtschau, damit die verschiede-
nen Interessen, welche im Spiel sind, bertcksichtigt
werden kdnnen. Deshalb ist eine gute Zusammenar-
beit zwischen Projekttragerschaft und den lokalen Ak-
teuren ein wichtiger Faktor fur den Erfolg eines Pro-
jekts.

Eine Vermittlerrolle im Naturpark Chasseral — Interview mit Fabien Vogelsperger

Wie wirden Sie die Zusammenarbeit zwischen den Pérken und den lokalen Akt
euren beschreiben?

F. Vogelsperger: Der Park tritt als Vermittler und Koordinator zwischen den ver-
schiedenen lokalen Akteuren auf. Die Parktragerschaft/die Parkverantwortlichen
haben die Chance, alle Aktivitaten, welche im Parkperimeter stattfinden, in ihrer
Gesamtheit zu Uberblicken. Sie kennen die verschiedenen Akteure, sowie deren
Anliegen insgesamt und nicht nur bezlglich einer speziellen Thematik. Diese
Faktoren tragen dazu bei, dass der Park eine ideale Plattform flir den Austausch
bietet.

Kdénnen Sie mir ein Beispiel eines Projekts nennen, bei dem der Parc Chasseral
eine solche Rolle gespielt hat?

- F. Vogelsperger: Da gibt es beispielsweise den Tauferweg, eine zweitagige Wan-
derung auf den Spuren der religiosen Gemeinschaft der Taufer. Die Idee wurde 2006 geboren, als eine Gruppe von
Taufern den Wunsch ausserte, eine Bricke als Denkmal zu bauen. Wir haben wir innen geraten, diese Bricke in ein
grosseres Ganzes einzufigen, um eine langfristige Inwertsetzung zu erzielen. Das Angebot ,Chemin des Anabapti-
stes* umfasst nun auch eine Ubernachtung, entweder in einem Hotel der Region oder privat. Drei weitere Vereine, die
Berner Wanderwege, ViaStoria und die Stiftung Landschaftsschutz Schweiz, beteiligen sich daran. Die Parkverant-
wortlichen fungierten als Koordinatoren, die verschiedene Arbeitssitzungen organisierten. Die Koordinationsaufgaben
haben sich auch auf die Gemeinden ausgedehnt, welche das Vermarktungspotenzial fur dieses Angebot erkannt ha-
ben. Das Projekt des Tauferwegs war die Initialzindung fur ein weiteres Projekt mit dem Ziel der Aufwertung der
Landschaft, das breit akzeptiert wurde, da es eine direkte Verbindung zur Wirtschaft hatte. Die Bevolkerung wurde
ebenso einbezogen anldsslich des jahrlichen Parkfests, das 2011 der Geschichte der Taufer gewidmet war.




