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Mit Innovation zu höherer Wertschöpfung 
 

Die Berglandwirtschaft muss sich im harten Wettbewerb behaupten. Die Lebensmittelpreise 

stagnieren, selbst die Nischenmärkte sind umkämpft und die Ansprüche der Konsumenten 

an die Qualität und die Herkunft der Produkte steigen. Damit sich die Produkte der 

Berglandwirtschaft erfolgreich auf dem Markt durchsetzen können, braucht es eine hohe 

Glaubwürdigkeit, die Zusammenarbeit aller Akteure und einen konsequenten Schutz der 

Herkunftsbezeichnungen. Dies sind die wesentlichsten Erkenntnisse einer gemeinsam von 

der SAB und dem SBV durchgeführten Tagung in Bern.  

 

Wie kann die Wettbewerbsfähigkeit der Berglandwirtschaft im hart umkämpften Markt 

verbessert werden? Diese Frage haben rund 100 Experten an einer gemeinsam von der 

Schweizerischen Arbeitsgemeinschaft für die Berggebiete (SAB) und dem Schweizer 

Bauernverband (SBV) organisierten Tagung in Bern diskutiert. Anlässlich der Tagung 

tauschten sich die verschiedenen Akteure vom Bauern bis zum Grossverteiler aus und 

diskutierten neue Marktmöglichkeiten. An der Tagung zeigte sich klar, dass drei 

Komponenten über Erfolg oder Misserfolg entscheiden: Glaubwürdigkeit, Zusammenarbeit 

aller Akteure entlang der Wertschöpfungskette und konsequenter Schutz der Bergprodukte.  

 

Glaubwürdigkeit 

Die Berglandwirtschaft ist wertvolle Imageträgerin und unentbehrlich für die Schweizer 

Nahrungsmittelbranche. Die Konsumenten suchen gezielt nach authentischen gesunden 

Lebensmitteln. Dies ist eine grosse Chance für die Berglandwirtschaft. Zahlreiche regionale 

und überregionale Marken wie ProMontagna von Coop haben sich in diesem Markt 

erfolgreich etabliert. Nur mit authentischen, lokal produzierten Produkten können die hohen 

Erwartungen der Konsumenten glaubhaft erfüllt werden.  

 

Zusammenarbeit aller Akteure 

Produktion und Verarbeitung schaffen Wertschöpfung und Arbeitsplätze im Berggebiet und 

leistet einen Beitrag zum Erhalt der Produktionsgrundlage. Noch steckt hier aber viel 

Potenzial. Emmi verarbeitet beispielsweise jährlich rund 100 Mio. Kilogramm Bergmilch. Das 

sind rund 30% der schweizerischen Bergmilchproduktion. Davon werden aber nur ca. 10% 

für Bergprodukte verwendet. Es ist deshalb wichtig, dass alle Akteure entlang der 

Wertschöpfungskette vom Bauern über den Verarbeiter bis zum Detailhändler oder 

Restaurateur in Zukunft viel enger zusammen arbeiten. Der Bund fördert die 

sektorübergreifende Zusammenarbeit beispielsweise über seine Regionalpolitik, die 

Naturpärke und die Landschaftsqualitätsbeiträge. Der mit der heutigen Tagung 

aufgenommene Dialog aller Akteure entlang der Wertschöpfungskette muss aber dringend 

weiter geführt werden.  
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Konsequenter Schutz der Bergprodukte 

Das Vertrauen der Konsumenten in die Bergprodukte bedingt einen konsequenten Schutz 

der Bezeichnungen Berg und Alp. Nur so kann die hohe Glaubwürdigkeit gewahrt bleiben. 

Der Bund schützt mit der Berg- und Alpprodukteverordnung diese Produkte vor Missbrauch. 

Dadurch kann auch gewährleistet werden, dass die Wertschöpfung im Berggebiet anfällt und 

die Konsumenten nicht mit falschen Herkunftsangaben getäuscht werden. Denn nur ein 

Produkt, das aus dem Berggebiet stammt und hier auch verarbeitet worden ist, darf als 

Bergprodukt gekennzeichnet werden. Die SAB führt derzeit im Auftrag des Bundesamtes für 

Landwirtschaft eine Informationskampagne zur besseren Bekanntmachung der 

entsprechenden Herkunftsbezeichnungen „Berg“ und „Alp“ durch. Weitere Informationen 

finden sich unter www.schweizerbergprodukte.ch.  
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Scharnier zwischen Produkt und Absatz 
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Résumé en français 
 

 

Mieux valoriser les produits issus de l’agriculture de montagne 
 

 

Actuellement, l’agriculture de montagne doit faire face à un environnement concurrentiel 

important. Le prix des denrées alimentaires stagne et même les produits de niche sont soumis 

à une forte concurrence. Afin que les aliments de montagne connaissent davantage de succès, 

il est nécessaire d’assurer leur crédibilité. Les acteurs concernés doivent aussi mieux 

collaborer, afin de protéger et de mettre en valeur des denrées alimentaires de qualité. Ces 

éléments constituent les principales conclusions d’une journée d’étude organisée 

conjointement à Berne par le SAB et l’USP. 

 

Comment est-il possible d’améliorer l’attractivité des produits issus de l’agriculture de 

montagne, dans un contexte concurrentiel tendu ? Cette question a été débattue par une 

centaine de personnes dans le cadre d’une journée d’étude organisée conjointement par le 

Groupement suisse pour les régions de montagne (SAB) et l’Union Suisse des Paysans (USP). 

A cette occasion, une série d’acteurs (des agriculteurs, aux représentants de la grande 

distribution) ont évalué les possibilités de créer de nouvelles opportunités de 

commercialisation. Dans ce cadre, trois éléments ont une importance avérée : il s’agit de la 

crédibilité des produits, de la collaboration des acteurs concernés - tout au long de la chaîne 

de valeur ajoutée - et d’une protection conséquente des produits de montagne.  

 

Crédibilité 

L’agriculture de montagne constitue un ambassadeur important pour la branche alimentaire 

suisse. Car les consommateurs cherchent souvent des aliments sains et authentiques. Cela 

constitue une opportunité pour les produits issus de l’agriculture de montagne. Plusieurs 

acteurs l’ont d’ailleurs compris, en positionnant clairement leurs denrées sur le marché. C’est 

notamment le cas de la marque « ProMontagna », commercialisée par Coop. Seuls des 

produits locaux et authentiques ont la capacité de répondre aux attentes des consommateurs 

exigeants.  

 

Une collaboration de l’ensemble des acteurs 

La production et la transformation de nourriture créent de la valeur ajoutée et des places de 

travail dans les régions de montagne. Ces activités permettent aussi de conserver une base 

de production alimentaire. Ces potentiels ne sont toutefois pas suffisamment mis en valeur. 

Emmi prend en charge annuellement quelque 100 millions de kilogrammes de lait de 

montagne. Cela représente environ 30% de la production laitière de montagne. Cependant, 

seuls près de 10% sont véritablement commercialisés en tant que produits de montagne. C’est 

pourquoi il est important que tous les acteurs appartenant à une chaîne de valeur ajoutée 
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(producteurs, commerçants, restaurateurs, etc.) consentent, à l’avenir, à collaborer plus 

étroitement. La Confédération promeut la coopération intersectorielle, notamment dans le 

cadre de sa nouvelle politique régionale, des parcs régionaux ou encore des contributions à 

la qualité du paysage. Cette collaboration doit être étendue à l’ensemble des acteurs 

concernés par la production agricole de montagne.  

 

Mieux protéger les produits de montagne 

La confiance des consommateurs envers les produits de montagne et d’alpage implique une 

protection conséquente. C’est la seule façon d’assurer leur crédibilité. Grâce à l’ordonnance 

sur les désignations « montagne » et « alpage » il est possible de prévenir les abus. Cela 

permet aussi d’assurer que leur mise en valeur soit effectuée dans les régions concernées et 

d’éviter que les consommateurs ne soient trompés. Ainsi, seuls les produits issus et 

transformés dans les régions de montagne peuvent utiliser les sigles officiels créés à leur 

intention. Dans ce cadre, suite à un mandat transmis par l’Office fédéral de l’agriculture, le 

SAB mène une campagne pour mieux faire connaître les désignations « montagne » et 

« alpage ». Des informations complémentaires sont disponibles sur le site Internet suivant : 

www.schweizerbergprodukte.ch.  
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Pfranger Gaudenz AGRIDEA gaudenz.pfranger@agridea.ch  

Pola Gian Andrea ALG Graubünden gianandrea.pola@alg.gr.ch  

Praz Pierre AGRIDEA pierre.praz@agridea.ch  

Renner Martin Bündner Bauernverband Renner@buendnerbauernverband.ch  

Roffler Thomas Bündner Bauernverband roffler-fluetsch@bluewin.ch 

Rubin Christian LeBEO ch.rubin@bluewin.ch  

Santschi Alfred Sigriswil philipp.vongunten@sigriswil.ch  

Schmid  Norbert Diemtigtal   

Soth Alexander LIDL Schweiz alexander.soth@lidl.ch  

Stricker Alfred Bauernverband AR alfred@strickerstein.ch  

Sturzenegger Kaspar Mitglied SAB stukm@bluewin.ch  

Thievent Saralina Parc régional Chasseral saralina.thievent@parcchasseral.ch  

Volken Herbert 
Landwirtschaftszentrum 
Oberwallis herbert.volken@admin.vs.ch  

Waldvogel Fritz Glarner Bauernverband fritz.waldvogel@bvgl.ch 

Wiedmer Martin 
Gemischte Gemeinde 
Diemtig info@diemtigen.ch  

Wiedmer Daniel Diemtigtal   

Zellweger Walter Bauernverband AR w.v.zellweger@bluewin.ch  

Ziegler Peter Korporation Uri peter.ziegler@korporation.ch  
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