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75 Jahre Berggebietsentwicklung

Wo stehen wir in Bezug auf die Starkung von nachhaltigen
Erndhrungssystemen und Wertschépfungsketten?

Donnerstag, 18. Oktober 2018, 18.00 bis 21.00 Uhr
Aula Hagen, Altdorf

Janosch Hugi © Netawerk Schweizer. Péarke

Die Teilnahme an der Tagung ist kostenlos



Ausgangslage

Konsumentinnen und Konsumenten suchen vermehrt nach Authentizitdt und Boden-
standigkeit. Regionale Produkte treffen daher den Nerv der Zeit. Kreative und innovative
Angebote, die zur Starkung von regionalen Wertschépfungsketten beitragen, erfreuen
sich einer immer grésseren Nachfrage.

Bei regionalen Wertschdpfungsketten wird der Uberwiegende Teil der Tatigkeiten ent-
lang der Wertschdpfungskette in der Region erbracht, womit auch ein grosser Teil der
Wertschépfung dort verbleibt. Innerregionale Kooperationen verschiedener Akteure ent-
lang der Wertschopfungskette sind oftmals erfolgsversprechend, denn sie haben einen
Multiplikatoreneffekt. Insbesondere die Verbindung von Tourismus und regionalen Pro-
dukten bietet vielversprechende Potenziale, die durch eine Zusammenarbeit aktiviert
werden kénnen. So finden die Konsumentinnen und Konsumenten, was sie suchen.
Gleichzeitig profitieren nicht nur die Landwirtschaft, die Verarbeitung und der Handel mit
Lebensmitteln sowie die Gastronomie, sondern auch die Umwelt, denn regionale Wert-
schdpfungsketten férdern die Pflege der Kulturlandschaft und sind mit kurzen Transport-
wegen verbunden.

An der Tagung zum Thema Erndhrungssysteme, die im Rahmen der Veranstaltungsreihe
zum internationalen Tag der Berge 2018 stattfindet und von der Schweizerischen Ar-
beitsgemeinschaft fur die Berggebiete (SAB) in Zusammenarbeit mit dem Bundesamt
fur Landwirtschaft organisiert wird, sollen die Chancen, Risiken und Herausforderungen
von regionalen Wertschépfungsketten aus verschiedenen Blickwinkeln diskutiert werden.

Zielsetzung der Tagung

Die Tagung verfolgt folgende Ziele:

Stellenwert der regionalen Wertschépfung im Alpenraum darstellen

e Chancen fir eine nachhaltige Starkung der Zusammenarbeit flr die Land- und
Ernahrungswirtschaft entlang der ganzen Agrarwertschépfungskette aufzeigen

e Potenziale einer verstérkten Zusammenarbeit zwischen den Bereichen
«Regionalprodukten und Tourismus» beleuchten

e Chancen sowie mdgliche Risiken und Herausforderungen regionaler
Wertschépfungsketten erdrtern

* Wichtige Akteure im Bereich der «Fdrderung und Entwicklung von
Regionalprodukten und Tourismus», des Handels und der Verarbeitung von
Produkten zusammenfihren und vernetzen

Zielpublikum

Die Veranstaltung richtet sich an Personen der gesamten Wertschopfungskette von Regi-
onalprodukten, von der Produktion tber die Verarbeitung und den Handel bis den Konsu-
mentinnen und Konsumenten. Dazu gehdren insbesondere Fachleute

e der Landwirtschaft
des Handels und der Verarbeitung
der Tourismuswirtschaft
von Fachbiros und Fachverbanden
der Verwaltung des Bundes, der Kantone, der Regionen und der Gemeinden
sowie Medienschaffende und interessierte Birgerinnen und Blrger



Programm

ab 17.30 Anmeldung und Empfang

18.00 Begriissung und Einfiihrung ins Tagungsthema
Thomas Egger, Nationalrat und Direktor der SAB

Das Siidtiroler <Eggentaler Kistl» als Beispiel fiir lokale
Wirtschaftskreislaufe im Alpenraum.

Christian Fischer, Prof. flir Agrar- und Erndhrungswirtschaft, Fakultat fr
Naturwissenschaften und Technik, Freie Universitdt Bozen

Tourismus: eine Chance fiir regionale Produkte!
Beat Wilti, Leiter Sales & Marketing Luzern Tourismus AG

Gefragte Dienstleistungen - professionell vermittelt
Pia Marty, Présidentin Haushaltservice der Urner Bduerinnen GmbH

19.00 Podiumsgespréach unter Einbezug des Publikums:
Wie kann die regionale Wertschépfungskette der Land- und Erndhrungs-
wirtschaft geférdert werden?
Chancen, Gefahren und Herausforderungen
— Bernard Belk, Leiter Direktionsbereich Direktzahlungen und
Landliche Entwicklung Bundesamt fiir Landwirtschaft BLW
— Christian Fischer, Prof. fir Agrar- und Erndhrungswirtschatft,
Fakultat flr Naturwissenschaften und Technik, Freie Universitédt Bozen
— Maurus Stéckli, Geschéftsfiihrer Uri Tourismus AG
— Jasmine Said Bucher, Geschéftsfiihrerin Alpinavera
— Wendel Loretz, Prasident Bauernverband Uri
Moderation: Thomas Egger, Nationalrat und Direktor der SAB

Tagungssynthese
Daniel Baumgartner, Bundesamt fir Landwirtschaft BLW

20.00 «Apéro riche» der Urner Bauerinnen offeriert durch das BLW



Praktische Hinweise

Die Teilnahme an der Tagung ist kostenlos. Die Tagung wird nicht simultan Ubersetzt.
Aus praktischen Griinden bitten wir um Anmeldung bis spatestens am 1. Oktober 2018.
Die Tagung wird nur ab einer Teilnehmerzahl von mindestens 30 Personen durchgefiihrt.
Andernfalls behalten wir uns vor, die Veranstaltung kurzfristig abzusagen.

Tagungsort

Aula Haagen, Bahnhofstrasse 34, 6460 Altdorf

Tagungsreihe 75 Jahre Berggebietsentwicklung

Im Rahmen ihres 75-jahrigen Jubildums organisiert die SAB in Zusammenarbeit mit dem
Bundesamt fur Landwirtschaft, dem Bundesamt fir Raumentwicklung und der Direk-
tion fUr Entwicklung und Zusammenarbeit insgesamt drei dezentrale Tagungen zu unter-
schiedlichen Themen, die fir die Berggebiete von besonderer Relevanz sind.

Am 16. Oktober 2018 findet in Chur eine Tagung zum Thema «integriertes Wasser-
management» statt. Am Anlass werden mdgliche Strategien fiir den Umgang mit unter-
schiedlichen Nutzungsinteressen und den daraus entstehenden Zielkonflikten diskutiert.
Aufgrund verénderter Umwelt- und Klimabedingungen sowie steigender Nachfrage nach
Wasser werden sich solche Konflikte in Zukunft noch verscharfen. Deshalb ist proaktives
Handeln gefragt.

Am 15. November 2018 findet in Le Locle eine Tagung zum Themenbereich «grenz-
tiberschreitende Pendlermobilitdt» statt. Diese befasst sich mit den Méglichkeiten
eines 6konomisch, 6kologisch und sozial verantwortbaren Pendlerverkehrs. Neben dem
aktuellen Umgang mit der Problematik sowohl aus Schweizer wie auch aus Franzdsischer
Sicht stehen die Chancen und Potenziale der Pendlermobilitdt sowie nachhaltige grenz-
Uberschreitende Mobilitatslésungen im Vordergrund.

Am internationalen Tag der Berge, dem 11. Dezember 2018, wird im Rahmen eines
Abendanlasses in Bern eine Synthese der drei dezentralen Anldsse préasentiert und die
Thematik in einer internationalen Dimension beleuchtet.

Weitere Informationen unter:
www.sab.ch/tagungsreihe-75-jahre-berggebietsentwicklung

In Zusammenarbeit mit:

Schweizerische Eidgenossenschaft Schweizerische Eidgenossenschaft Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse g Confédération suisse g Confédération suisse
Confederazione Svizzera Confederazione Svizzera Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra Confederaziun svizra Confederaziun svizra

Bundesamt fir Raumentwicklung ARE Eidgendssisches Departement fir Eidgendssisches Departement fir auswartige Angelegenheiten EDA
Wirtschaft, Bildung und Forschung WBF Direktion fiir Entwicklung und Zusammenarbeit DEZA
Bundesamt fiir Landwirtschaft BLW



Freie Universitat Bozen
unlbz Libera Universita di Bolzano
- Universita Liedia de Bulsan

eggental.er

DIREKT VOM BAUERN

Das Sudtiroler "Eggentaler Kistl" als
Beispiel fur lokale Wirtschaftskreislaufe

SAB e Tagung 75 Jahre Berggebietsentwicklung e 18. Oktober 2018 o Altdorf (Schweiz)



Inhalt

Wertschopfungsketten und
Wirtschaftskreislaufe

Europaischer Sozialfonds (ESF) Projekt
"Eggentaler Kistl"

Fazit
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Wertschopfungsketten

Einkommen und Beschaftigung

ohsto
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Wirtschaftskreislaufe

Aus der Heimat, fur die Heimat

Ursprung: Reaktion auf Globalisierung
und technologischer Wandel

Ziel: traditionelles und bekanntes zu
erhalten und zu fordern (Lebensmittel,
Handwerk)

Hoffnung: hohere Nachhaltigkeit,
insbesondere in okologischer Hinsicht

[ DER REGIONAL-
:nsﬁ-'mm : KREISLAUF

Probleme:

- genaue Abgrenzung einer Region

- Rohstoffherkunft bei verarbeiteten
Produkten

- Qualitats- und Herkunftskontrolle

Oktober 2018 Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer 4



Wirtschaftskreislaufe

Tatsachliche Bedeutung

Wertschopfung Teilhaber
Kommerziell: - Kleinbetriebe
. . rodukte aus gda
- Kleinauftrége — Ty Freiwillige:
- Beschaftigung N - Junge
- Alternativerzeugnisse - Hausfrauen /
|deell / gesells_cbaftlich: Kapitalgeber -mén_ner
- Kultur / Identitat Sffentliche Hand - Arbeits-
- Sinnhafte Zeitnutzung .en iche Han suchende
- Kontakte / Networking Private Sponsoren: - Migranten
- Lernen / Wissen / - Spenden, - Andere soziale
Fahigkeiten / Erfahrungen Zuwendungen Randgruppen
- Crowdfunding

Sanftere Umweltnutzung

Oktober 2018 Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer 5



Wertschopfungsketten und Wirtschaftskreislaufe
Real existierende Koexistenz

Veneto (1)

Trentina (1) Trentin (1)

Oktober 2018 Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer



Wertschopfungsketten und Wirtschaftskreislaufe
Saulen der Agrarkreislaufentwicklung

Institutioneller
Rahmen

Agronom- Produ- Markt- Wirtschaft-
ische / techno- zenten- akzeptanz lichkeit

logische fahigkeiten B, verbraucher- Kosten,
Machbarkeit und -wille praferenzen Preise,

Wetter & Wissen Zahlungs- Gewinne
Klima Kénnen bereitschaft Andere

Offentliche
Forderung
(Beratung,
Subventionen,

Bodenqualitét ) Offenheit |+ Verfiigbarkeit | VVer- Projekte, etc.)

Wasser- gegentiber | (Distribution) [ SChOPuUNg:
verfugbarkeit Neuerung sozial,

Privatwirt-
schaftliche
Unterstutzung
(Sponsoren,
Netzwerke,
etc.)

Kommuni-
Gelandehohe, Interesse, kation
-exposition & Vertrauen (Werbung,
-neigung und Mut Marken, etc.)

kulturell,
Umwelt,
etc.
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Inhalt

Wertschopfungsketten und
Wirtschaftskreislaufe

Europaischer Sozialfonds (ESF) Projekt
"Eggentaler Kistl"

Fazit
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Das Eggental

Geographische Ubersicht

S

Similaun

P
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ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"
Gemeindeubergreifende Initiative

Verbesserte Direktvermarktungs-
moglichkeiten durch Verkauf Uber lokale
Lebensmittelhandler und uber das
Internet.

Verbesserte Nahversorgung der
Bevolkerung durch Starkung von
lokalen Kreislaufen.

Verbindung von traditionellen Aktivitaten
(landwirtschaftliche Produktion) mit
iInnovativen Vermarktungsstrukturen.

Oktober 2018 Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreislaufe - C. Fischer 12



ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"

Eckdaten

1. Zeitraum: Janner bis Dezember 2013.

2. Budget: 85.000 € (finanziert vom Europaischen Sozialfonds).

3. Projekttitel: Schaffung eines innovativen Beschaftigungsnetzwerk fur
landliche Arbeitsmarktrandgruppen und Starkung der gemeinschaftlichen
bauerlichen Direktvermarktungsfahigkeit am Beispiel der Eggentaler
Regio-Kiste.

. Programm: Il.e.3 — Unternehmensgrundungen und Unternehmergeist
fordern, insbesondere in den Bereichen der neuen Einrichtungen, der
Non-profit-Organisationen, der innovativen Dienstleistungen, des

Unternehmergeistes von Frauen, sowie in den KMU, die eines
Generationswechsels bedurfen.

MiNisTERO DEL LAVORO
E DELLE POLITICHE SOCIAL
............................

BOZEN - SUDTIROL DI BOLZANO - ALTO ADIGE

AUTONOME PROVINZ 7 PROVINCIA AUTONOMA
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
Pipar




ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"

Projektteam

» Freie Universitat Bozen (Projektkoordination)
» Gemeinden Deutschnofen, Karneid, Welschnofen

(Landwirtschaftsreferenten)
» Sudtiroler Bauerinnenorganisation (Ortsgruppen aller Gemeinden)

» Sudtiroler Bauernjugend (Ortsgruppen aller Gemeinden)

-
D48 \Eggentaler Kistl als Beispiel fiirlokale Wirtschaftskreisidufe - C. Fischer
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ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"
Konkrete Kosten und Ergebnisse

70.000 €
1000 Stunden

Tatsachliche Ausgaben: 68.483 €;
Abgerechnete Stunden: 1092

Struktur (Forderverein, 15
Grindungsmitglieder, wachsend)

Konzept und Umsetzung
(Partner, MarkteinfUhrung)

Marke und Logo

Website, Webstore (deaktiviert)
und Verlinkungen im Internet.

Werbematerialen (Holzkisten,
Papiertuten, Prospekte,
Aufkleber, etc.)

Oktober 2018 Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer 15
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ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"

Struktur: Forderverein
"Eggentaler Qualitatsprodukte"

Grundungssitzung: 11. September 2013
Grundungsmitglieder: 15 Landwirte

Zweck: Der Forderverein mochte einen Beitrag leisten zur
Verbesserung der Wertschopfung der land- und ernahrungs-
wirtschaftlichen Produktion und Vermarktung, zur Erhaltung und
Schaffung von land- und ernahrungswirtschaftlichen Arbeits-
platzen, zur Entwicklung einer kulinarischen Identitat und des
Ausbaus der landlichen Nahversorgung im Eggental.

Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer 16



Nr. 'Name

1 Kohl

2 Stocker

3 Thaler

4 Plank

5 Herbst

6 Zoschg

7  Schroffenegger
8 Dejori

9 Gojer

10 Pixner

11 Lunger

12 Lantschner
13 Lunger

14 Vieider

15 Gall

16 Kaufmann

Oktober 2018

ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"
Struktur: Teilnehmende Hofe

lVorname

Konrad
Alois
Alois

Christina

Bernhard
Judith

Elisabeth

Barbara
Florian
Gotthard
Rosa
Rosmarie
Albert

Andreas

Josef
Georg

|Hof

Lehrnerhof
Becherhof
Badstuber

Strickerhof

Sattlerhof
Liaglerhof
Hochklaus/
Unterstrobl
Kolleggerstall
Vorderstroblhof
Innerplatzerhof
Gschloarhof
Wieserhof
Obersohlerhof

Scholerhof

Kronlechnerhof
Matzhof

lGemeinde

Deutschnofen
Deutschnofen
Deutschnofen

Deutschnofen

Deutschnofen
Deutschnofen

Karneid

Karneid
Karneid
Steinegg
Steinegg
Steinegg
Gummer

Gummer

Welschnofen
Welschnofen

Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisléufe - C. Fischer

Produkte

Kase

Joghurt

Eier

Himbeeren,
Johannisbeeren
Fruchtaufstriche
Gemuse

Apfel, Trauben,
Kastanien, Gemlse
Erdmandeln, etc.
Wein

Speck, Wirste
Heufiguren, Blumentdpfe
Filzpatschen, Filzhlte
Krautriben, Kartoffeln
Kirschen, Marillen,
Pfirsiche, Zwetschgen
Kurbis, Gemuse

Fruchtaufstriche, Sirup
17



ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"
Konzept & Umsetzung

Kaufen im Laden N ) e tF
Bei ausgewahlten Lebensmittelhéndlern im S A LUS
Tal in speziell gekennzeichneten Regalen eggenta er

. . . - DIREKT VOM BAUERN
Produkte in speziellen Papiertuten oder

eigenen Holzkisten verpackt

Kaufen direkt am Hof

Das Internetportal listet alle aktuell
verflugbaren Produkte

Bestellung uber das Portal oder per
Telefon und Abholung direkt am Hof

Produkte in speziellen Papiertluten oder
eigenen Holzkisten verpackt

Oktober 2018 Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer 18



ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"

Umsetzung: Verkaufsstatten

‘ \
ha% iger

MO N i l&q APONENTE

Lebensmittel, Delikatessen & Schreibwaren
Alimentari e cartoleria

Tel. 0471 616438 - Fax 0471 617971

Masoner
Gemischtwaren Despar
Steinegg

Oktober 2018

Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer

Tschager
Supermarket
Welschnofen

Pitschl
Lebensmittel-
geschaft
Birchabruck

19



ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"

Prasentation
Im Laden

Oktober 2018 Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale WirtschaftskrelS/as



ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"

Internetseite:

WWW.

eggentaler-
Kistl.
it

630 Besucher/
4300 Seitenabrufe
in den ersten 6 Monaten

Oktober 2018

Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreislaufe - C. Fischer

pdam
eggentalLer

DIREKT VOM BAUERN

PRODUKTE

KONTAKTINFORMATIONEN

Bei Fragen stehen wir Thnen gerne unter
ol dor-kistL it 2 Vierk

Das Eggentaler Kistl - ein Projekt der Eggentaler Bauern 1

Das Eggentaler Kistl - ein Projekt der Eggentaler Bauern
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ESF-Projekt "Eggentaler Kist|"
Verlinkung im Internet

DOLOMITI

eggenta.

CAREZZA | OBEREGGEN

Eggental entdecken  Bergsommer erleben

Hofhdserel Learner

Der Learner Hof liegt auf 1360 m.
nicht unweit vom Dorfzentrum
Deutschnofen... mehr »

Hagneralm

feben  Mit Kindern erleben

Bergwint

Ndckler Schiittelbrot

Den Backereibetrieb Nackler
gibt es nun bereits in der dritten
Generation

mehr »

Innerplatzerhof

Auf der Hagneralm in

Welschnofen gibt es eine

Der Innerplatzerhof in Steinegg
bietet verschiedene Produkte

Imkéaserei, die von April bis Mitte vom Bergbauernhof aus eigener

Oktober die gesamte anfallene
Milch selbst verarbeitet... mehr »

Herstellung an ... mehr »

SuDtiroL
T .

Interaktiv sein

Ebenhof

Seit 2007 stelit der Ebenhof in
Steinegg Kdse und andere
Milchprodukte aus der eigenen
Rohmilch her... mehr »

Eggentaler Kistl
e 70
eggentaver

DIREKT VOM BAUERN
CESTING DAL MASO.

Das Eggentaler Kistl ist ein
Projekt der Eggentaler Bauern
und vermarktet die eigenen
Qualitatsprodukte des Tals
mehr »

> NEws

Events
Videos
Fotogalerie

COOKING AND BIKING = REZEPTE ONTOUR BIKEN A NEWS HOTELS ANGEBOTE

Krauti’'s Bike & Gourmet News

Neuigkeiten zum Fahrrad und gutem Essen aus aller Welt...

Donnerstag, 12. Dezember 2013
Eggentaler Kist'l ist gestartet

Seit dem Sommer 2013 wurde an dem Projekt

Eggentaler Kist'|“ gearbeitet, nun ist es soweit die
ersten Produkte sind in vielen
Lebensmittelgeschaften des Eggentales erhaitlich!
Ob in Deutschnofen; Steinegg oder in Welschnofen
fithren die Geschéfte nun auch Produkte der
Einheimischen Bauern! Auch der Cooking and
Biking Partnerbetrieb Matzhof ist einer dieser
regionalen Lieferanten!

Wie kann ich nun diese landwirtschaftlichen
Produkte bestellen?

Ganz einfach!

it|en

Oktober 2018
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Papiertuten
(3000 Stuck)

Oktober 2018

ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"
Werbematerialen

Holzkisten als Plexiglas Mitgliedsschild
Geschenkverpackung (20 x 15 cm)

eggentaver

Direkt vom Bauern

Mitgliedsbetrieb | Membro

Regalkennzeichner
Aufkleber
Schirzen

Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreislaufe - C. Fischer 23
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ESF-Projekt "Eggentaler Kistl"

Licht und Schatten

Gemeinschaftslogo & Verbundvorteile fur alle Mitglieder:

- Zum Beispiel "Grolauftrage": 400 Tuten und 30 Kisten fur
die Mitgliederversammlung der lokalen Raiffeisenkassen

- Weitere zahlreiche Angebote fur Stande in lokalen Events
(z.B. Sommerfeste, Weihnachtsmarkte, etc.)

Zugang zu neuen Vertriebsstatten, und Vertriebserganzung (nicht
Konkurrenz) zu bestehenden Bauernmarkten und Hofladen fur alle
Mitglieder, auch schon etablierte Direktvermarkter

"Einschlafen” der Aktivitaten nach einigen Jahren (geringe Kaufe
der lokalen Bevolkerung, kritische Handler, inaktive Bauern)

Auflosung des Fordervereins im April 2018

Das Eggentaler Kistl als Beispiel fiir lokale Wirtschaftskreisldufe - C. Fischer 24



Inhalt

Wertschopfungsketten und
Wirtschaftskreislaufe

Europaischer Sozialfonds (ESF) Projekt
"Eggentaler Kistl"

Fazit
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Fazit

Bauer der Zukunft nicht notwendiger-
weise mehr Lebensmittelproduzent

Int B 5 Pro-Kopf Produktion (indiziert) der
1 eresse.von ( erg-) au"ern an Sudtiroler (Berg-)landwirtschaft
Lebensmittelproduktion lasst nach:

zu reglementiert, muhselig, unsicher, f:g Milch
kompliziert 150
125
Einkommens- und Beschaftigungs- 100 |
alternativen steigen: Energieproduktion, . entrauben
Agrotourismus (UaB), Offentliche 50
Auftrage (Landschaftspflege), 25
Soziale Landwirtschaft, etc. 0

RS IR LIRS SRS\ VSV
Quelle: ASTAT
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Freie Universitat Bozen
unlbz Libera Universita di Bolzano
- Universita Liedia de Bulsan

eggental.er

DIREKT VOM BAUERN

Das Sudtiroler "Eggentaler Kistl" als
Beispiel fur lokale Wirtschaftskreislaufe

SAB e Tagung 75 Jahre Berggebietsentwicklung e 18. Oktober 2018 o Altdorf (Schweiz)



TOURISMUS
EINE CHANCE FUR REGIONALE PRODUKTE!
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ENTWICKLUNG LOGIERNACHTE
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TOURISMUS MONITOR SCHWEIZ LUZERN*
ERGEBNISSE e ieat e

| ——

Freizeit und Ubernachtungstourismus

Grosste nationale Gastebefragung mit
n = 21°000 befragten Gasten

in 700 Schweizer Destinationen, an touristisch neutralen Orten

Befragungszeitraum: Tourismusjahr 2017 Vs /’5-




HAUPTREISEGRUNDE
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besondere Naturattraktionen besuchen 10.4%
Berge 7.5%
Natur 7.0%

familienfreundlich

o
3
=S

Stadteerlebnis 5.4%
Erholung 4.1%

Ausfllige mit Bergbahn / Seilbahn : 4.0%
Gletscher / Schnee _3.5%

historischer Erlebniswert : 3.3%
Panorama m

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%  14%
Stadt Luzern @LuV Region



TOP 10 AKTIVITATEN

LuV Reglon
Bergbahnen (49%) =
. Wandern (48%) +1
Schiff (32%) +4
Schwimmen / baden (30%)
Naturattraktionen (28%) +1

Shopping (22%) +2
Historische Attraktionen (19%) =
Kirchen & Kathedralen (15%)

0. Tierbeobachtung (14%)

—

Stadt Luzern.

iy 1
: 2
. 3
6. Regionale Spezialitaten (22%) -1 I =
d %
- 8
= 9.
: 1

. Wandern (40%) -5

0. Museen & Ausstellungen (25%) =
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Bergbahnen (50%) +1

Schiff (45%) +3
Naturattraktionen (45%) +1
Historische Attraktionen (41%) -1
Shopping (42%) +1

Panoramazuige (32%)
Kirchen & Kathedralen (29%)
Regionale Spezialitaten (28%) -2



TOP 10 SCHWACHEN

LuV Region.
1. Teuer, Preis-Leistung (14%) =
2. Bietet zu wenig / langweilig (8%) +6 |
3. Schwierig erreichbar / nicht zentral (7%) +3 i
4. Offentlicher Verkehr (5%) +5 —
5. Wenig Shoppingmaglichkeiten (5%) +9 =
6. Wintersport / Schneeverhaltnis (5%) -4 =
7. Gastronomie: Qualitat (4%) +9 5;__
8. Zu viele Touristen / touristisch (4%) +5 i
9. Zu viel Verkehr (3%) +9 E
10. Unterkunft: Qualitat, Buchung (3%) -7 :
——
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Stadt Luzern.

Teuer, Preis-Leistung (52%) =

Zu touristisch (14%)

Gastronomie (9%) +3

Zu viel Verkehr (9%) +6
Unterklnfte (6%) =

Bietet zu wenig / langweilig (5%) +5
Offentlicher Verkehr (4%) +1

Klima / Wetter (3%) -6

Unfreundlich (3%) -5

10. Larmig, chaotisch, hektisch (3%) +14

+ / - Veranderung.in der Rangfolge 201?!_2_0]3_*



EINIGE GASTESTIMMEN
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- Not much local fare

- Not a huge variety

- It hard to find local food

- Limited and touristic

- Not much variety

- Nothing unique

- There was more local food missing

- There are not many places with traditional food

- Too much Italian cuisine. Too little regional



FOKUS GASTRONOMIE / PRODUKTE

L

- Mehr internationale oder lokale Kiiche

- Ein weiterer wichtiger Hauptreisegrund ist die Authentizitat. Damit meinen die Gaste gemass
offenen Nennungen einerseits die Natur, Orte mit einem gut erhaltenen Erscheinungsbild
(Geschichte, Architektur), die lokale Kiiche und die Freundlichkeit der Leute.

- Die Gastronomie ist aber ebenfalls von allen drei Herkunftsregionen eine der meist genannten
Schwachen.

- Am haufigsten kritisiert wird der Preis gefolgt von der Auswahl des Angebots. Entweder
wiunschen die Gaste mehr internationale Kiiche (Halal, asiatische Kiiche) oder mehr lokale
Speisen.



FAZIT UND CHANCEN

L

- Die wachsende Sehnsucht nach authentischen Erlebnissen und echten Werten ist eine Chance.
Weniger vom gleichen und ahnlichem sondern echte Werte/Erlebnisse und Produkte.

- Die Bedeutung der Nachhaltigkeit steigt.

- Die Bedeutung von regionalen Produkten in diesem Kontext steigt stetig. Lokale und regionale
Produkte werden gezielt nachgefragt.

- Der Angebotsgestaltung kommt eine bedeutende Rolle zu (Saisonalitat, Kooperationen, auf
Kunden zugeschnittene Erlebnisse, Kombination vom Produkt mit dem Erlebnis, etc.)

- Gezielte Vermarktung des Produktes...aber auch die Geschichte dahinter zahlt.
- Online suchen / gefunden werden und Offline erleben.

- Gemeinsam ist es einfacher.



EINIGE PRAXISBEISPIELE
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GRAND TOUR

of Switzerland







GRAND TOUR OF SWITZERLAND
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- An 25 Verkaufsstellen entlang der Route sind die Boxen erhaltlich

- Geflllt sind diese mit regionalen und lokalen Spezialitaten.

- Kosten
Snack Box (ohne Inhalt) CHF 25.-
Flllung fur 2 Personen CHF 20.-



ACHT SCHWYZ
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ACHT SCHWYZ

L

- Ziel die Region Schwyz tber die Kulinarik kennenzulernen.
- Breites Angebot an traditionellen oder modern interpretierten Schwyzer Gerichten.

- Kooperation von Gastronomiebetrieben, welches das entsprechende kulinarische Angebot
anbieten.

- Online sind die Gerichte, Betriebe und sogar die Rezepte zum Nachkochen verfligbar.

- Kommerzialisierung durch in den Betrieben einldsbare «acht Schwyz» Gutscheinen.



TASTE MY SWISS CITY
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- Angebot im stadtischen Umfeld

- So schmecken Schweizer Stadte, wenn man Empfehlungen
von Einheimischen folgt

- Dine-Around mit lokalen / regionalen Produkten

- Vermarktung und Buchung Online




ECHT ENTLEBUCH

L
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DIE STADT. DER SEE. DIE BERGE.

UNESCO Bisophare Entlebuch

Labeling als Auszeichnung fiir regionale, qualitativ
hochstehende Produkte und Unterstlitzung bei der Vermarktung

Ziel: Kooperationen unterschiedlicher Branchen fordern,
regionale Wertschopfung erhéhen und die Regionalitat,
Spezialitat und Qualitat wird als Chance genutzt.

Echt Entlebuch ist bei der Dachmarken-Organisation «Das Beste
aus der Region» angeschlossen und hat die nationalen
Richtlinien fur Regionalprodukte ratifiziert.



HAUSHALTSERVICE

DER URNER BAUERINNEN

Gefragte Dienstleistungen — professionell vermittelt

SAB Tagung
Wo stehen wir in Bezug auf die Starkung von

nachhaltigen Ernahrungssystemen und Wertschépfungsketten
18. Oktober 2018, Altdorf

Pia Marty
Geschaftsleiterin des Haushaltservice
der Urner Bauerinnen



Unsere Palette an Dienstleistungen ist umfangreich!

Einsatze im Haushalt,
Reinigungsarbeiten,
Betreuung von Kindern
und Betagten etc.

Catering:
Apéro, Brunch,
Kochen etc.




